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“Hai orang-orang yang beriman, ruku'lah kamu, sujudlah kamu, sembahlah 

Tuhanmu dan perbuatlah kebajikan, supaya kamu mendapat kemenangan.” 

(Q.S Al-Hajj - 77) 

 

ب َِ زِدْنيِ عِلْمًاَ قلَُْ ر    و 

“Dan katakanlah (wahai Nabi Muhammad) tambahkanlah ilmu kepadaku.” 

(Q.S Thaaha - 114) 
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INTISARI 

Salon Bunda merupakan salon kecantikan yang terletak di Boyolali, Jawa 

Tengah. Salon Bunda menyediakan layanan kecantikan dan layanan rambut. Salon 

Bunda belum menggunakan jasa periklanan. Untuk mendukung kemajuan mereka, 

Salon Bunda membutuhkan media perikalanan yang lebih menarik seperti video 

iklan. 

Video merupakan salah satu media perikalanan yang banyak digunakan 

untuk menampilkan dan menjelaskan suatu perusahaan atau produk. Dengan 

berkembangnya teknologi, kini iklan dapat digunakan sebagai media pendukung 

saat presentasi atau pertemuan dengan perusahaan lain yang bersifat nyata. 

Terdapat beberapa teknik dalam pembuatan video iklan, salah satunya 

adalah teknik motion grafis. Teknik motion grafis merupakan teknik menggerakan 

gambar diam menjadi bergerak. 

Kata Kunci :   Salon Bunda, Video Iklan, Motion Grafis.
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ABSTRACT 

Salon Bunda is beauty Salon located in Boyolali, Central Java. Salon 

Bunda provides beauty and hair care services with a variety of features, Salon 

Bunda also offers a fairly affordable price. In their marketing, Salon Bunda is 

currently still use still image advertising media. To support them progress, Salon 

Bunda need more interesting advertising media like advertising video. 

Video is one of advertising media which has been used to display and 

explain company or product. With the development of technology, now video 

advertising can be use as supporting media during presentasion or meeting with 

the other company that are tangible. 

There are several techniques for making video advertising, one of them is 

motion graphic technique. Motion graphic technique is a technique to move still 

images into motion. 

Keywords : Salon Bunda, Advertising Video, Motion Graphic. 
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