BAB1
PENDAHULUAN

1.1.  Latar Belukang Masalah
Perkembangan ilmu komputer dan teknologi sekarang ini merupakan sa
ncapai kehidupan yang sejahtera.

onimasi 2D dan 3D. Perbedaan dari amimasi 2D dan 3D adalah dilihat dari sudut
pandanganya. Animasi 2D mengunakan koordinat x dan y, sedangkan animasi 3D
menggunakan, koordinat x.y.dan z yang memungkinkan untuk dapat dilihat dari
sudut pandang objek secara lebih nyata dan perspektif.



Saat ini iklan berbentuk 3D masih diskui sebagai salah satu cara
berpromasi vang paling efektif untuk memasarkan sebush produk dalam
menigkatkan penjualan produk tersebut. Perkembangan iklan 3D sangal pesal,
terbukti hingga saat ini sudah banyak iklan yang mengunakan efek 3D dan ber-
bentuk 3D.

Oleh kareng

oleh penulis. Karena banyaknyn ruang lingkup permasalshan yang ada,
penulis hanya menitikberatkan pada pembuatan iklan animasi 3D yang
merupakan media untuk  menyampaikan informasi profil dari HOTEL
ATALIE.



1.4,  Tujuan Penelitian

. Untuk mengkonsep dan meroncang alur cerits animasi 3D dengan
pembuatan iklan “HOTEL ATALIE"

2 Unuk memprakiekkan pemboman iklan “HOTEL ATALIE" dengan

Lo.  Metede Pengumpulan Data
Untuk mendapatkan data yang diperiukan penulisan menggunakan
beberapa metode, yaitu:



1. Metode Keputusan
Suatu metode yang berpedoman pada buku yang baik dari perpustakaan
disesusikan dengan obyek penelitian maupun dari buku yang mendukung
kelengkapan informasi yang dibutuhkan

rakan diteliti serta pencatatan

tujuan penelitian, metode pengumpulan data, sistematika penulisan.



BAB 11 DASAR TEORI

Bab ini akan diuraikan teori-teori yang relevan yang akan digunakan
sehagni dasar dan pedoman untuk membahas perkembangan teknologi serta
pengertian iklan.
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