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INTISARI 

 

Saat ini  menjual di  situs e -commerce  merupakan hal yang 

wajar,  semakin mudah para penjual di dunia untuk memulai  

bisnisnya. Namun dengan fleksibil itas yang tinggi tersebut tidak 

jarang para pembeli  menemukan barang yang mirip dengan harga 

yang beragam dari berbagai toko.  

Tentunya pembeli ingin p roduk yang murah dengan kuali tas 

yang tinggi terlepas dari merek, karena hal tersebut ketika  pembeli  

dihadapkan dengan dua atau lebih barang yang kualitasnya sama 

namun beragam harganya, semestinya pembeli cenderung membeli  

harga yang lebih murah. Disinilah pentingnya para penjual untuk 

memerhatikan trend umum pasar dan memantau pergerakan pesain g 

lebih ketat  seperti  melihat  penjualan rata - rata dalam satu bulan, 

keuntungan rata -  rata dari satu produk.  

Dengan melihat pergerakan kompetitor,  maka penjual ya ng 

menggunakan sistem ini dapat melakukan tindakan untuk mengatasi 

kompetitor. Luaran dari penelitian ini adalah perangkat lunak yang 

melakukan ekstraksi  data profil dan histori dari suatu produk dan 

menampilkan informasi berupa grafik penjualan, persediaa n, serta 

profil  dari  produk yang ingin diliha t .  

 

Kata Kunci:    Trend Produk, e-commerce 
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ABSTRACT 

 

Nowadays selling on e-commerce sites is  a natural thing, the 

easier it  is for sellers in the world to start their business.  However,  

with this high flexibili ty, it  is not uncommon for buyers to find 

similar items with various prices from various sto res.  

Of course, buyers want a cheap product with high quality 

regardless of brand, because when a buyer is faced with two or 

more items of the same quality but vary ing prices, the buyer should 

tend to buy a lower price.  This is  where it is  important for se llers to 

pay attention to general market trends and monitor the movements 

of competitors more closely,  such as looking at the average sales in  

a month, the average profit of  one product.  

By looking at  the movements of  competitors,  sellers who use 

this system can take action to overcome competitors. The output of  

this research is software that extracts profile and historical data 

from a product and displays informatio n in the form of sales charts,  

inventory, and the profile of  the product you want to see.  

 

Keyword: Market Trend, e-commerce 

 

 

 

 

 


