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INTISARI 
 

Iklan televisi (Television Commercial) yang berkembang pesat saat ini 
baik segi testimonial hingga penyampaian pesan melalui cerita telah menarik 
banyak perhatian perusahaan di dunia. cara penyampaian pesan melalui animasi 
atau dengan konsep cerita sudah sangat sering digunakan dalam pembuatan iklan, 
bagaimana membuat iklan yang unik dan menarik agar audiens tertarik untuk 
melihat iklan Disc House 91. DISC HOUSE 91 yang berkedudukan di 
Jln.Gejayan CT X 16/B Yogyakarta dalam hal ini DISC HOUSE 91 ingin 
membuat TVC berdurasi 60 detik. 

 
Konsep iklan yang menarik sangat berperan penting dalam penyampaian 

iklan kepada konsumen, Konsep Stop Motion merupakan konsep animasi yang 
menggabungkan gambar sehingga membuat gerakan ilusi yang unik menarik dan 
masih jarang digunakan dalam periklanan, Konsep stop motion itu sendiri sangat 
menarik perhatian konsumen dan reminder yang cukup kuat. Disamping itu nilai 
yang diperoleh masyarakat tak hanya sekedar info produk. Daya jual akan  konsep 
Stop Motion menjadi solusi utama dalam pembuatan iklan Disc House 91.  

 
Pembuatan iklan Disc House 91 dengan menggunakan konsep stop motion 

dapat menghasilkan iklan yang sangat menarik perhatian audiens dan unik untuk 
dilihat dalam hal ini dapat dilihat dari kuistioner yang telah diisi oleh masyarakat. 
Dalam penulisan ilmiah ini akan dibahas bagaimana membuat Iklan Televisi Disc 
House 91 dengan konsep Stop Motion  yang menarik dalam stopping power 
(kemampuan dalam memikat konsumen untuk berhenti dari aktifitas dan 
kemudian melihat  iklan tersebut). 

  
Kata Kunci : Iklan Televisi, Adobe Premiere Pro, Adobe Photoshop 
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ABSTRACT 
 

Television Advertising (Television Commercial) are growing rapidly now, 
both in terms of testimonials to the delivery of messages through the story has 
attracted much attention in the corporate world. how the delivery of messages 
through animation or story concept is very often used in the manufacture of 
advertising, how to make unique and attractive advertisements that attracted 
audiences to see the ad Disc House 91. HOUSE DISC 91, located in Jln.Gejayan 
CT X 16 / B Yogyakarta in this DISC HOUSE 91 to make 60-second TVC. 

 
The concept of compelling ads play an important role in the delivery of 

advertising to consumers, the concept of Stop Motion animation is a concept that 
combines the illusion of motion picture making unique attractive and still rarely 
used in advertising, stop motion concept itself is very interesting the attention of 
consumers and a strong reminder . Besides, the value obtained is not just product 
information. The marketability of the concept of Stop Motion be the main solution 
to ad creation Disc House 91. 

 
Ad creation Disc House 91 by using the concept of stop motion to produce 

ads that really attract the audience it can be seen from the kuistioner. In scientific 
writing will be discussed how to create a TVC DISC HOUSE 91 with Stop Motion 
interesting concept in this case stopping power (the ability to attract customers to 
quit the activity and then see these ads). 

 
Keywords: Television Advertising, Adobe Premiere Pro, Adobe Photoshop 
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