BAB I
FENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Pada era globalisasi sekarang ini merupakon masa persaingan bebas antar
perusahaan dalam memasarkan produknya. Perusahaan menginginkan produknya
dapat diterima oleh masyarakat luas. Hal terpenting dalam pemasaran agar
mformasi produknys sampai ke konsumen itu d‘ﬂufhlmn informasi yang jelas,
Salah satunya adalah melalui media peﬁklana,m.kﬁjﬁ:l_uﬂn informasi pada segmen
pemasaran terhadap produk yang diiklankan shan menghasilkan dampak yang
positif dori komsumen. Hal ini juga okan berdampak poda keuntungan bagi
perusahaan demi meninghatkan brand perusahaan tersebut.

DISC HOUSE'9] merupakan perusahsan yang bergerak dibidang jasa
penyewaan cd ﬁhn,gmuchg]ﬁm Keinginan agar produknya dapat diterima
masyarakal maka DISC HOUSE'S] ngin mempromosikan produknya melalui
periklanan televisi. Hal ini dikarenakan DISC HOUSE'9 telah mempromosikan
melalui iklan media cetak, brosur don spanduk yang hasil dan promosi tersebut

kurang efektif {Interview Wandasari, |6 maret 2011).

Dalam periklanan sekarang ini animasi Stop Motion sudsh sering dilihat di
televisi. namun iklan tersebut campuran antara video dan animasi Stap Motien itu
sendiri dan jarang iklan yang mengmumnakan animasi Siep Moffon secara

keseluruhan. DISC HOUSE™?| ingin membuat iklan vang unik dan berbeda dari
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semua iklan dengan menggunakan konsep dan amimasi Stop Motion secar

keseluruhan.

Pendekatan komunikasi pemasaran  dengan  pembuatan lklan DISC
HOUSE'] dengan konsep Stop Motion ini diharapkan menghasilkan iklan yang
unik dan akan membust konsumen tertark untuk dotang menyewa cd, dvd film
maupun game program yang ada di DISC HOUSE™?]. Strategi in1 yang menurut

peneliti dirasa tepat untuk membangun awareress dan positioning brand DISC

HOUSE'91 di tengah-téngah matynrkat Yozyakatta,

1.2 Rumusan Masalah
Dari Latar belakang dalam penelitian tugss akhir ini. maka dapat

didapatkan perumusan masalah sebagai berikut :

|. Bagaimana menentukan ide dan alur dalam pembuatan iklan DISC
HOUSE'91 dengan konsep Stp Motion yang unik agar mudah dicerna

dan diterima oleh masyarakatl Yogyakarta,

b

Faktor-faktor apa saja vang mempengaruhi produksi dalam pembuatan
iklan DISC HOUSE'?] dengan konsep Stop Motion batk secara teknis

untuk memaksimalkan basil produksi.



1.3 Batasan Masalah

Agar masalah yang diteliti tidak terlalu luas, maka diberi batasan sebagai

berikut:

b

. Penelition dilakukan di Yogyakarta, dengan obyek penelitian adalah

DISC HOUSE™91.
Proses produksi iklan DISC HOUSE'9! dan pra-produksi — finishing

iklan DISC HOLSE'91,

1.4 Tujuan Penclitinn

I

b

Pembuatan Iklan ini diharapkan m:mmu membangun kepercayaan
merk (Bramd trwst). schingga membushkan loyalitss merk (brand
lavalrv) yang merupakan sustu konsep:sangal penting dalam strategi
pemussran. Baik di lingkup internal DISC ﬂ(ﬁlUSE‘ﬂ'l itu sendin
maupun atars pengguna jasa. Secara khusus, pembuatan Tklan DISC
HOUSE™9| dengan konsep Stop Mation berfungsi untuk memperkuat
brand pasitioning pada targel konsumen.

Membuat sebuah iklan DISC HOUSE'?1 dengan konsep Stop Motion
yang unik don menark yang sesum dengan standar pertelevisian, makn
iklan tersebut akan diberi judul sesuai dengan selogan DISC

HOUSE™9] itu sendiri yaitu “Tt"s Salution Your Movie™.



1.5 Manfaat Penelltian
|. Bagi peneliti : penelitian inl merupakan penerapan dan teori yang telah
diperoleh peneliti selama belajar diperguruan tinggi ke dalam situasi
nyats terutama pengetahuan tentang pembuatan, editing video dan
konsep temtang menaikkan citra bramd sebuah perusshaan dimata

masyarakat fuas.

e

Bagi perusahaan : dari hasil penelitian diharapkan image perusahaan
menjadi lebih baik dan lebih dikenal masyarakat.

3. Bagi pihnk luin ¢ penelitian ini diharapkan berguna dan menjadi tolak
ukur sebagai bahan perbandingan bagi penelitian serupa di masa yang
akan datang.

1.6 Metode Penelltian

Terdapat beberapa metode yang digunskan  dalam  perancangan.
pembuatan maupun penulisan Tugas Akhar ini sebagai berikut:

. [fmrerview

Interview meropakan salah satu teknik dalam sebuah metode penelitian
dengan cara mengadakon percakapan secara lengsung  kepada pihak
instansi bersanghkutan.



2. Stoudi Lirerarur

Studi fiteratur yaitu mempelajari buku-buku dan menelagh dokumen

yang berkenaan dengan permasalahan selama penelitian berlangsung.

1.7 Sistemailka Penulisan Naskah Penellitan, terdirl dari:

1.7.1 BABI : Pendahuluan

Pada bab ini skan dijelaskan mengenai. latar belakang pengambilan
judul yang mengungkapkan fenomena komunikosi ferkait iklan pertelevisian
Ziman selmmm Apa itu iklan, mengapa peneliti. memilih iklan DISC
HOUSE'91 menggunakan konsep stop morion. Kemudian akan dijelaskan
mengenai rmnﬁhn-_nﬁ:a.saiah. tujuan penelitian, manfaal i:éneliﬁan.. batasan
penelitian yang menjelaskan batasan-batasan ruang lingkup penelitian yang
gkan dilakukan pencliti,-seriu sistematika pmuhﬂn untuk karya tulis

tersebut.
1.7.2 BAB Il : Landasan Teorl

Bab kedua menjelaskan mengenai teori-teori yang berhubungan dengan
topik penelitian, vaitu mengenal sejarah dan pengertinn periklanan, multimedia .
jenis iklan, teknik shoot dalam pengambilan gambar, software editing video,

dan organisasi dalam sebuah iklan,
1.7.3 BAB III : Analisls dan Ferancangan

Bab ketiga menjelaskan definisi konsep dan definisi operasional dari



topik peneliti, jenis dan metode penelitian, perangkat lunak dan perangkat
keras yang digunakan. teknik pembuatan, editing video, teknik pengumpulan
data yang digunakan. dan teknik amalisis dalam mengelah data yang
diterima yvang akan digunakan peneliti pada penelitian ini. Dalam bab ini

terdapal pula konsep, naskah, dan sierboard iklan,
1.7.4  BAB IV : Implementas] dan Pembahasan

Pada bab ini berisi tentang paparan implementasi dan pembahasan data
penelitian yang telahi diolah dan ditusngkan datam bentuk video dengan durasi 1
menit. Pembahasan bensi hasil analisis dan hasil penelitian vang dikaitkan dengan
struktur pengetabuan yang telah mapan (tinjuan pustaka yang diacu oleh
penulis),

1.7.5 BABY : Penutup

Pada bab' imi berisi ringkossn don penegasan penulis mengenai hasil
penelitian dan pembahiisan. Samn dapat berisi findakan praktis, pengembangan

teori baru dan penelitizn lanjutan.

1.7.0 Daftar Pustaka

Pada halaman ini memuat bahan-bahan yang merupakan referensilitelatur
atas penelitian yang dilakukan peneliti secara jelas, daftar pustaka tersebut
disusun dengan sturan penulisan daftar pustaka seperti lazimnya yang biasa

digunakan dalam penulisin skripsi.
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