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INTISARI

Iklan menjadi hal penting untuk mencapai satu target bisnis dalam
meningkatkan upaya dayak tarik penjualan dan produk. Salah satunya adalah
periklanan videotron. Videotron saat ini menjadi solusi dalam dunia periklanan.
Videotron mampu memberikan tampilan yang kreatif dan juga memberikan
informasi yang informatif.

BARBERSHOP THE GUNS adalah sebuah perusahaan yang bergerak
dibidang pelayanan jasa pangkas rambut pria yang mempunyai produk (pomade)
sendiri yang belum  diketahui Kkhalayak ramai. Demi meningkatkan dan
memperkenalkan pelayanan dan produk maka dibuatlah video iklan. Iklan adalah
bentuk promosi pada suatu usaha. Tujuan iklan untuk mendorong dan membujuk
orang agar tertarik pada produk dan jasa pelayanan yang ditawarkan.

Pembuatan iklan ini akan menggabungkan video, audio backsound dan
teks. Dengan konsep menggunakan teknik live shoot dan motion graphic saat
proses pengambilan dan pengeditan video. Dengan multimedia dibuatnya video
iklan dapat memperbesar presentase dan mempercepat informasi mengenai
BARBERSHOP THE GUNS diharapkan semakin meningkatkan daya penjualan.
Kata Kkunci : [klan, promosi, video, videotron, produk “pomade”
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ABSTRACT

Advertising becomes important to achieve a business target in
increasing efforts to increase sales and product power. One of them is videotron
advertising. Videotron is now a solution in the world of advertising. Videotron is
able to provide a creative appearance and also provide informative information.

BARBERSHOP THE GUNS is a company engaged in the service of a
barber man who has his own product (pomade) that is not yet known to the
general public. In order to improve and-introduce services and products, a video
ad is made. Advertising is a form of promotion.in a business. The purpose of
advertising is to encourage and persuade people to be interested in the products
and services offered.

Making this ad will combine video, audio backsound and text. With the
concept.of using live shoot techniques and motion graphics during the process of
taking and editing videos. With multimedia, making video advertisements can
increase the percentage and accelerate information about BARBERSHOP THE
GUNS, which is expected to further increase sales power.

Keywords: Advertising, promotion, video, videotron, "pomade" product
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