BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Di ern yang berkembang pesat saat ini. iklan merupakan hal sering vang
berkaitan erat dengan masyaralden] ‘iklan banyak terdapat tanda - tanda dan

kendaraan, barang elektronik (handphone, televisi, kulkas) dan sebagainya. Salah
satu kebutuhan primer manusia sadalah makanan, dengan adanya berbagai iklan
makanan di televisi, membuat masyarakat memilah sesuai dengan kebutuhan dan
keinginan masyarakat itu sendiri. Para perusahaan pembuat iklan berlomba-lomba
menciptakan iklan yang menarik perhatian masyarakat akan produk atau jasa yang
akan ditklankan agar produk atau jasa yang dijual dapat laku terjual habis.



lklan yang memiliki peran sebagai media sarana yang menyajikan
informasi mengenai produk dengan bentuk pesan yang disampaikan, tentunya
yang diinginkan oleh produsen untuk ditujukan kepada calon konsumen. Dengan
demikian, iklan merupakan sebuah bentuk promosi gagasan baik suatu produk
atau jasa. Iklan menipakan bentuk komunikasi non personal yang menjunl pesan-

pesan secara persuasif dari sponsor yang jelas guna untuk mempengaruhi orang

mengkonstruksi sebuah puh gaya I1.1cl‘|.1;Jr karena iklan dianggap sangat konstruktif
dalam mempengaruhi persepsi seseorang. Pengertian kebaikan merupakan sebuah
hal yang dilakukan oleh seorang manusia dalam kegiotan kehidupan sehari-hari,
pengertian baik itu sendii memiliki banyak arti salah satunya mensati aturan
hukum negara dengan tidak melangpamya dan yang kedus menaati aturan yang
ada di keagamaan yang dianut tidak melanggar larangan-larangan vang dilarang
oleh agama serta menjalankan kegiatan yang terdspat di agama yang tertulis di



Kitab Suci. Konsep kebaikan menurut persepsi berbagai orang berbeda — beda
mulai dari tidsk melakukon kejohatan, mengati hukum vang berlaku, menasti
norma-norma yang berlakn yang ada di masyarakat baik norma agama dan norma
odat istiadat dan sebagainya. Setiap orang melakukan konsep kebaikan tesendiri,
salah satumya melalw iklan produsen iklan dopat mengkonstruksi sebuah konsep
kebaikan sesual cerita atau pesan yang akan disampaikan sesuai yang diinginkan
oleh produsen itu sendiri. Terkadang ks | dari hal yang dibagikan
oleh orang lain me ia elekt -perubahan vang terjadi tidak
Melalui media

menceritakan kisah yang berhubungan dengan makna atau konsep kebaikan salah
satunyn iklan makanan ringan Biskuat versi “My Buddh™ dengan menampilkan
sosok anak kecil yang memiliki disabilitas pendengaran dengan memiliki karakter
yang baik sebagai media penyampaian pesannyas. Berdasurkan pengamatan
penelit, klan vang dibust oleh makanan ringan Biskuat versi “My Buddy™
menceritakan sebuah konsep kebaikan yang berasal dari hati, dalam iklan Biskuat



ini menerapkan alur cerita yang bersifat tersirat dengan klimaks cerita di akhir,
Tklan tersebut menceritakan seorany anak disabilitas tuli yang dirundung oleh tiga
anak nakal, mereka membuat anak tuli terjatuh dan mengambil paksa biskuit milik
anak disabilitas tadi, kemudian pada suatu saat, salah satu anak nakal tersebut
tanpa sengaja melintasi rumah anak disabilites il sast sedang bersepeda. Anak
tuli tersebut sedang berlatih taekwondo dan si anak nakal terkesima saat melihat
onak tuli memiliki u- ampuan bela di

Hlﬂhllt.&huupmﬂhh memilih p
mmsmdlmg makna yang baik, mmsﬁfﬂrhn

ya tidak di balas dengan kejahatan g
=H-'-'*. ng otau hard sefimg dalam mempro

&nﬂmﬂdﬂu Blsl:mlyﬂngmnprm

Biskuat® d m 1 isu perundungan di
sekolah, salah safunya meninggalnya fisik yang dianiaya di
pusat layanan anak terpadudi kol juli 2019 setelah iklan
Biskuat dirilis pada tanggal 16 juli 2019 bisa menjadi pengingat bagi anak — anak
maupun remaja, bahwa hal yang tidak baik seperti kekerasan untuk tidak ditrru
dan setiap hal kejahatan vang dilakukan di sekolah terkadang membuat orang lain
tersiksa. Berdasarkan uraian latar belakang vang telah peneliti jelaskan di atas,
peneliti lertarik dengan konsep kebaikan yang digambarkan atau direpresentasikan
oleh pengiklan yang terdapat dalam iklan Biskuat versi “Mv Buddy” dan



mengkajinya menggunakan analisis semiotika jenis  Roland Barthes dengan
melihat melalui tanda — tanda, yang terdapat dalam iklan dan berbagai makna
vang ada, seperti makna denotasi, konotasi, dan mitos. Berdasarkan hal inilah
yang membual peneliti memilih judul “Representasi Konsep Kebaikan Dalam
Iklan Televisi { Analisis Semiotika Dalam “Iklan Makanan Ringan Biskuat ~Versi
My Buddy™)"

1.4 Tujuan Penelltian
Berdesarkan rumusan masalah tersebut, ada beberapa tujuan vang akan
dicapai dalam penelitian ini yaitu:
1. Untuk mengetahui penanda dan petanda kebaikan yang dilakukan anak tuli
dalam iklan makanan ringan “Biskuat —Versi My Buddy™



2. Untuk mengetahui makna tanda kebaikan yang disampaikan pada iklan
makanan ringan “Biskuat -Versi My Buddy™

1.5 Manfaat Penelltian
Berdpsarkan dengan adonya penelition ini, maka ada beberapa manfaat
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