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PENUTUF
51 Keslmpulan
Berdasarkan penpumpulan data dan hasil penelitian mengena bagaimana
strategl promosi Sapa Kupl dalam meningkatkan juniah pengunjung. Sapa Kopi
g3 tahapan yaitu, pﬂmm:mm:.,

o - mlah omse lpﬁﬂdﬂpﬁtﬂudﬂﬂjﬁuﬂnh
penjualan padn bulan tersebut serta bertambahnya pengunjung yang menjadi
sebuah tolak ukur keberhasilan dalam kegiatan promosi.



Saran

Berdasarkan dari hasil penelition yang telah dilakukan, maka peneliti
mencoba untuk memberikan beberapa saran yang diharapkan dapat menjadi
masukan bagi pihak-pihak yang terkait, yaitu:

|. Untuk peneliti selanjutnya

dapat melakukan penelitian

Untuk peneliti :
! o1 yang difokukan oleh Sapa

bersifut unuk mengajak.

iya seperti mengikuti eveni-
evenl keluar bazar, festival kopi, atau scara-seara yang bain,
agar Sapa Kopi lebih dikenal dengan masyarakat |uas khususnya di
Kota Solo dan Kabupaten Sragen.

e. Sapa Kopi hendaknya memiliki perencanaan anggaran promosi yang
sudah  direncanakan secara rinei dan  jelas sehingga dapat
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mengantisipasi ancaman hal-hal yang tak terduga sehingga tidak
mengganggu ke omset penjualan.

f. Peningkatan anggaran promosi juga perlu dilskukan supays media
promosi yang digunakan tidak hanya itu-itu saja.
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