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Gambar 1.1 Data pengguna media sisial di Indonesin.

( Sumber; hitps:  andi. link hootsuite-we-gre-social-indonessan-digitel-report=202 1 )

Platfors mediz sosiul fastagram lebih mementingian konten visual
danpada teks. Hal ini dikarenakan visudl mampu mengekspresikan divi dan
membunt manajemen keson darpada berupa teks (Savitri, 2019), Dengan
begimuprogram acars “Bmcang Sudut Pandang” membuat poster promo yang
akan dipublikasikan pada media sosial Inssagri

Poster . promo. ditujukas sebagal  pemberitabuan, peringatan, atau
penggugah selern yang bensi gambor-gambar dimana gambar tersebut
mienghkombimasikan unsur-unsur visunl seperti gans, gambar, wamna, dan kata-
kata dengan maksud mengkomunikasikan pesan secara singkat. Dengan
begitu, dalam melakukan pembuatan poster promo  dibutuhkan desain
komunikasi visual yang guna menank perhatian orng yang melihatnya
{ Sumartono & Hani, 2018)

Desain komunikasi visuzl diaplikasikan dalom berbagai media komunikasi
visual yang mempelajan konsep komunikesi dan ungkapan daya kreatif berupa
elemen desain grafis. Dimana elemen desain grafis tersebut terdin dari gambar

{ilustrasi}, huruf, warna, komposisi, dan juga layout (Rahajeng, 2021).



Dari hasil observasi selama magang di Radio MQFM Jogja peneliti
menemukan sebuah permasalahan dimana kurangnya sumber daya manusia di
bidang desainer grafis yang membuat desain poster Bincang Sudut Pandang
sebelumnya belum mencerminkan tema yang akan dibawakan sehingga poster
promo bincang sudut pandsng hanya menggunakan desain template atau
desain yang sama hanya berganti tema dan narasumber. “Bincang Sudut
Pandang™ merupakan program pﬂm;cang terdapat pada redio MQFM
Jogja dan mm&hm m ﬁmu Direktur MQFM Jogja,

P'rng;mp‘ﬁﬁm_ﬂl_" erupakn ‘mtl }':mgﬁi;ﬂl:_ ___mggu aktualitas dan
dmmhmmﬁuﬂw desain”.

Tenaga

fimary Faakn Fi

Ipi Maryati
ML Bur ficam B0
B Fereapames

Gmﬁmmmrmdmg Ed.si“ﬁmn 2021” & edisi “26
“Februari 2021% '
(Sumber: dnsiagram w MQFMJog
Maka dari itu peneliti akan ganalisis tanda makna dari salah satu
poster program Bineang Sudut Pandeng yang sudah melakukan perubahan

pada tampilan desainnya dengan menvesuaikan tema yang dibawakan.
Pemilihan poster berdasarkan kasus dan fike terbanyak di festogram Radio
MOQFM Jogja periode Maret 2021 - Januani 2022 schingga terpilih poster
Bincang Sudut Pandang Edisi 19 Januari 20227 dengan fike 82 yaitm

“Serangan Balik Pelaporan Gibran-Kaesang” vang melibatkan dus orang anak



dari Presiden Jokowi yaung merupaksn orang terpandang di Indonesia, vaitu
Gibran dan Kaesang dimana dua orang tersebut menjadi kamkter utama

didalam desain postemya.
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Gambar 1.2 Poster Bincang Sudut Pandang Edisi “19 Januarf 2022
{Sumber: lnstagrom (i Mf_}”'-‘l]ﬂgfﬁ_l

Dalam penelitian mi untuk proses analisis tanda pads poster Bincang
Sudut Pandang Edisi 19 Januari 20227 peneliti akan menganilisa dengan cara
menemukan tanda melalui bagisn vang adn pada poster vaitu insur desain
komuniknsi visunl seperti ilustrosi, warna, dan tipografi. Bagian-bagian
tersebut-akan disnalisis menggunakan teor semiotiks € harles Sanders Peirce
vang terdirl dart (Represont, Ohfec, Inteprent). Dengan menggunakan teor
semniotika Charles Sanders Pmm&jmgjnp.wmhh disebut sebagai “Grand
Theory " dalam semiotika, dimana teori ini Tebil menekankan pada logika dan
filosofi dari tandn yang ada pada masyarakat (Mudjiyanto & Nur, 2013).
Penelii menganggap teori ini cukup relevan dengan penelitian yang akan
dilakukan dan menggunakan teori semiotika ini dapat mengetahui bahwa
makna yang tlerkondung dalam poster Bincang Sudut Pandsng sudsh
menyesuaikan tema yang akan dibawakan. Lalu menurut Krisyantono (dalam

Rahajeng. 2021 ) juga menyebutkan didalam bukunya “Teknik Praktis Riset



Komunikasi™ bahwa teon semiotika Charles Sanders Peirce dapat mengetahui
kontruksi karakteristik desain visual dan makna dalam tanda pada komunikasi
visual poster,

Berdasarkan latar belakang masalah vang telah dipaparkan, maka peneliti
tertarik untuk melakukan penelitian terkait “Desain Komunikasi Visual Pada
Program Bincang Sudut Pandang Edisi 19 Januari 2022 Di Instagram Radio

. Media sosial yang digunakan Instagram.

3, Analisis yang dipakai untuk mengetahui desain komunikasi visual dalam
program scara Bincang Sudul Pandang edisi 19 Januari 2022 adalah
semiotika Charles Sanders Peirce dengan mencan tands, objek, dan
interpretan.

4. Unsur desain komunikasi visual yang diteliti adalah ilustrasi, warna, dan

tipografi.



1.4 Tujuan Penelitian

Terkait dalam pemilihan judul penelitian dan paparan diatas, maka penelitian
ini bermaksud untuk mengetahui :

Menjelaskan desain komunikasi visual yang ditampilkan oleh progmm acara
Bincang Sudut Pandang Edisi “19 Januari 2022" di Instagram Radio MOFM

b. Untuk menyampaikan pesan-pesan komunikasi kepada publik atau
masyarakat mefalui manfaat desain komunikasiyang berguna dalam
segala bidang.
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