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INTISARI 

 

Di era digital saat ini desain komunikasi visual menjadi sangat penting 

diaplikasikan dalam berbagai media salah satunya media sosial Instagram. Media 

sosial Instagram yang lebih mementingkan konten visual daripada berupa teks 

dikarenakan visual mampu untuk mengekspresikan diri dan membuat manajemen 

kesan daripada teks. Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui bagaimana 

tampilan desain komunikasi visual pada program acara Bincang Sudut Pandang 

edisi “19 Januari 2022" di Instagram Radio MQFM Jogja.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif dengan 

pendekatan kualitatif. Paradigma yang akan digunakan adalah paradigma 

kontruktivisme. Teknik dalam melakukan penelitian ini menggunakan teknik 

pengumpulan data berupa observasi, wawancara, dan juga dokumentasi. Analisis 

data yang digunakan adalah “Triangle Meanings” dari teori semiotik Charles 

Sanders Peirce untuk mengetahui makna tanda.  

Hasil dari penelitian yang diperoleh adalah desain komunikasi visual yang 

ditampilkan berupa ilustrasi, warna, tipografi dan memiliki pesan yang 

mencerminkan materi atau tema yang akan dibawakan yaitu “Serangan Balik 

Pelaporan Gibran-Kaesang”. 
 

Kata kunci: desain komunikasi visual, radio, poster, charles sanders peirce, 

instagram
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ABSTRACT 

 
 

In the current digital era, visual communication design is very important to 

be applied in various media, one of which is Instagram social media. Instagram 

social media is more concerned with visual content than text because visuals are 

able to express themselves and make impression management rather than text. 

This study has a purpose to find out how the visual communication design looks at 

the "19 January 2022" edition of the Talking Angle of View program on 

Instagram Radio MQFM Jogja. The method used in this study is descriptive with a 

qualitative approach.  

The paradigm that will be used is the constructivism paradigm. in 

conducting this research using data collection techniques in the form of 

observation, interviews, and also documentation. The data analysis used is 

"Triangle Meanings" from Charles Sanders Peirce's semiotic theory to determine 

the meaning of signs.  

The results of the research obtained are visual communication designs that 

are displayed in the form of illustrations , colors, typography and has a message 

that reflects the material or theme that will be delivered, namely "The Gibran-

Kaesang Reporting Attack". 

 
Keywords: visual communication design, radio, poster, charles sanders peirce, 

instagra


