BABI

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Masyarakat Indonesia mengenal dua gender yang merupakan bentuk identitas
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dan laki-laki dalam masyarakat. Secara umum, keberadaan pender telah
menimbulkan perbedaan peran, tanggung jawab, fungsi bahkan ruang gerak
manusia (Amrigni, 2013). Dengan demikian, tampaknya perbedsan gender
begitu mendarah daging dalam pandangan kita sehingga kita sering lupa bahwa



itu adalah sesuatu vang langgeng dan abadi seperti sifat biologis vang dimiliki
oleh laki-laki dan perempuan.

Secora terminologis, gender digunakan untuk melabeli segala sesuatu yang
ada dalam masyarakal "vermakular” termasuk bahasa, perilaku, pemikiran,
makanan, ruang, waktw properti, tabu dan olat produksi. Komsep gender
berkontribusi pada studi tentang bentuk — bentuk hubungan sosial antara laki-laki

pada tubuh yang sama (Setvani

Di Indonesia sendiri. konsep androgini belum dapat diterima oleh masyarakat.
Masyarakat Indonesia hanys mengenal gender aniar manusia berdasarkan
biologisnya. Alasan tidok diterimanya androgini ditengah masyarakot dikarenakan
kurangnya pemahaman tentang androgini. Masyarakat secara otomatis akan
mengidentifikasikan bahwa androgini adalah seorang “banci™ atau “bencong™. Di
lingkungan masvarakat yang terjadi saat ini jika seorang laki-laki menggunakan



pakaian menyerupai perempuan dan lebih menampilkan sisi femininnya maka
akan digolongkan menjadi seorang “banci stan bencong”. Segala sesuatu yang
bertentangan dengan ideologi dominan masvarakat seperti heteronormativitas atau
citrn maskulin ideal masyarakat, disebut "yang lain®. Dalam hal ini. androgini
masih dianggap “lain” dalam masyarakat (Funay, tanpa tahun).

Hal ini dibuktikan dengan adanya bcm kasus vang ftelah terjadi
sebelumnya di media sosial Tiktok. Fﬂw 1 Juni 2022 seorang selebgram
tiktok bernama Emils Hﬂ;ﬂ #’ﬂﬂgm Iﬂkhll‘. 72 H;m’fmurj membuat
sebuah konten mm s gender pada akun pribadinya. lﬁfmdeu tersebut
Emil memmﬂskun mmﬁﬂ.l.nﬂ cowo yang suka rikulin cewek™

1 uituhikan wakt'nm_vﬁ-n dari Emil mend " 1 -'Hugm komentar
mlnngkllfnw. di stitch oleh metizen untuk membalas video dari Emil tersebut
Banyak m vang berkomentar bahwa seorang laki — laki sejati tidak akan
memukul perempuan apalagi menyerupai perempuan. Netizen kontrm sebab
seorang Iﬂkﬁw_hh-ﬂﬂ.akan menyimpang jika menyerupai seorang perem

Gambar [. 1 Konten Tiklok Emil Mario
{ Sumber: Pangandaran Talk.com/Fiki Mahendra)

Dalam kasus ini dapa! disimpulkan bahwa sebagion besar masyorakat
Indonesia menolak adanya gender androgimi dikarenakan dianggap suatu sikap
vang menyimpang. Berdasarkan ilmu agama, seorang laki — laki yang menyerupai



perempuan juga dianggap sebuah tanda — tanda kiamat. Numun sebagian besar
masyarakat juga tidak ingin mengambil pusing atas fenomena tersebut.

Fenomena androgini yang mulai berkembang nystanyva membuktikon sebagian
besar masyarakat Indonesia belum mengenal konsep androgini. Androgim adalah
jenis penompilan atso perilaku yang binssnya hanya terlihat di kalangan kelas
atas, seperti di dunia seni dan mode (Kumalisari & Wijayakusuma, 2020).

andmgmijugnhmm‘hhnhwimdlﬂdudmmnnmmm gender androgini dapat
secarn bersamaan menunjukkan kedun karakteristik dalam tubuh vang sama
{Perdana and Ali, 2017). Menurut Freemen (dalam Lantama, 2021) Ado dua
tampilan yang berbeda dalam busana androgini yaite maskulinitas perempuan dan
feminitas laki-laki. Maskulinitas perempusn adaloh ketika penampilan perempuan
cocok dengan fitur dan siluet pakaian laki-laki. Misalnya, seorang perempuan



yang mengenakan setelan jas dengan siluet maskulin yang berani. Di sisi lain,
feminitas maskulin terlihat ketika laki-laki mengenakan pakaian dengan fitur
feminin sepertl rok, atasan, siluet ketat, dan fitur feminin lainnya. Landasan inilah
vang mendorong androgini ke ranah jashion. Masyarakat mengangeap fushion
androgini  sebagni bagian dari komunitas LGBT (lesbian. goy, biseksual,
transgender). Namun, dalam prakt'h:,ra tidak selalu demikian. Beberapa

media baik elekironik dan media sosial s

i E: nd Marta, 2018).
penawaran yang akan me ----1 s rer. Pada dasamya
banynk sekali perusahdan p jisa vang mempromosikan produknyn
dengan mengiklankan produk t'EI'SEh'I.It dﬂlgm mﬂnggml.lknn media sosial serta
clektronik. Tklan adalah cara terbaik untuk menyampaikan sebush pesan. Cara i
lebih efekiif duripads metode promosi leinnya, Perusahaan dopat menggunakan
berbagai bentuk media uniuk memperkenalkan produk atau layanan mereka
kepada publik. Televisi merupakan media yang paling populer dan efektif.




D Indonesta, walaupun sudah banyak masyarakat yang menggunakan media
sosial namun berdasarkan data dari Nielsen Ad Intel mengungkapkan pada tahun
2020 televisi mendominasi dengan 72% total iklan. Selanjutnya pada 2022, porsi
belanja iklan sebesar 79,25, tumbuh lebih dari 85 dengan total belanja iklan
mencapai Rpl07.5 mliun. Selama paruh pﬁ'mma tabun 2022, kategori la}ranm

ri dominasi antar budaya, ideologi dan pola ge
}.Emsgm&utlﬁllm iﬂmd&pmimampﬂngﬂuhz

audience. Salah satu caranya ad

Bintang iklan (Celebrity Endeorse) berperan sebagai juru bicara produk vang akan
mempengaruhi sikap dan perilaku konsumen yang ditawari produk yang mereka
endorse, Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan selebriti sebagai
bintang iklan meningkatkan penjualan produk (Celebrity Endorset), dan dengan
dukungan selebriti meningkatkan sikap dan persepsi konsumen (Mariyanti and
Rahanatha, 2015), Memilih selebrtitas sebagai bagian dari strategi pemasaran



adalah salah satu cara paling populer untuk mendukung Aranding dari sebuah
produk. Citra produk dibentuk dengan stimulus yang tepat untuk menarik
perhotian dan membantu konsumen untuk lebih mengenak merek dani Arand
tersebut. Sikap dan persepsi konsumen juga meningkat ketika idola periklanan
merckomendasikan kepadn khalayak luas. Iklen adalah metode promosi yang
paling efektif dibandingkan dengan metode promasi lainnya.

an memiliki ribuan reseller yang terscha
y.saat ini-sudah mmki I.B'Ilﬂ‘ﬂfaﬂ'nmm 4 noka |

mulai dikenal masyarakat keti a

terkesan selalu emosi, Kmnnh.glmu“msudlhmemllihjlumﬁﬂaumd;
sosial media instagram dan 1.0 M pengikut di aplikasi tiktok sertn telah
memperoleh 12,0 M likes. Keanu Agl aktif sebagai seorang youtuber juga dan
sering membagikan keseharianmya melalm konten — kontennya. Lelaki yang
memiliki rambut panjang ini juga meperima tawaran emdorse produk yang
biasanya dipromosikan melalui fitur snapgram. Dalam mempromosikan suatu



produk, Keanu tidak jarang menerima produk perempuan sepert flowse, daster dan
gamis. Produk tersebut bisa dikatakan berfolak belakang dengan gender Keanu
sebagai seorang laki — laki tetapi mengenakan produk perempuan. Keanu dalam
berbagai acara, sering sekali menggunakan celana pendek dan dress perempuan
yang memberikan kesan feminin dari seorang Keanu Agl. Dari seg riasan rambut,
di berbagai acara yang yang
ias rambuinya dengan
iasa di lakuokan oleh

Keanu Agl acap kali menggerai rambut nva. N
bersifut formal Keanu Agl beberapa kali
menggulung atau menyanggul Tambuty
seorang perempuan’
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sebut diperuntukkan untuk laki — laki ot
anak — anak sta dewasa. Iklan MS Glow ini menampilkan selt
' ya menggunakan safu falent saja pada seluruh ndey
e-nya, terdapat empat Keanu dengan mp#imp
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perempuan o
memperkenalkan produk sk tidak ditekankan
penggunaanya untuk laki-laki d ak atau dewssa justru
menampilkan seorang rafeni dengan gender lelaki dewasa sekaligus androgini.
Tidak memungkinkan produk vang ditampilkan pada iklan vang berdurasi | menit
10 detik tersebut hanya produk perempuan saja tetapi ada pula produk untuk laki -
lnki. Sayangnya di dalam iklan tidak oda pernyatsan dan sceme khusus yang
memberitahukan kepada penonton produk MS Glow tertentu yang bisa dikenakan
oleh laki - laki. Masih menjadi pertanyaan mengapa MS Glow tidak menggunakan



jasa seorang talent perempuan yang cantik dan anggun untuk memperkenalkan
produk mereka kepada penonton. Opsi lain juga untuk mempertegas promosi
beberapa produk MS Glow menggunakan laki — laki dan perempuan secara
bersamaan, MS Glow menggunakan talent seorang laki - laki dan perempuan
dalam setiap scene-nya. Pada kenyatasnya, MS Glow lebih tertarik mengmumnakan
josa Keanu Agl yang memiliki penampilan baik dalam hal pakaisn maupun

penelition ini dapat memberi r-m_a ..._-.
Man[aalchn'lpmelmmmi adaighs

I, Manfaat Teoritis
Penelition ini diharapkan berguna untuk memberikan kontribusi dan
memperiuas pengetahuan khususnya pada pemahaman peran gender dan
androgini yang ada di Indonesia. Penelitian ini juga membahas pengaruh
teknologt serta pengemasan produk dalam bentuk iklan dan dipublikasikan
melalui media yang memiliki pengaruh besar kepada masyarakat yaitu



televisi. Diharapkan penelitian inu berguna bagi peneliti dan akademisi
lain sehinggs menjodi sumber bacaan atwn referensi bagi mercka yang
tertanik dengan subjek tersebut.

2 Manfant Praktis

Penelitian ini dilmnplmn bu'ma:nfaut bagi hlangln umum  dalam

BABII TINJAUAN PUSTAKA
Bab ini terdiri dari londasan teori dan terbagi
menjadi beberapa sub bab yaitu representasi,
androgini, media iklan dan semiotika Roland
Barthes, selanjutnya pada bab selanjutnya terdapat
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BAB 11 METODELOGI PENELITIAN

Dialam bab ini peneliti akan menguraikan paradigma
penelition, objek penelitian, sumber data, teknik
pengumpulan duta dan teknik analisis data.
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