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INTISARI 

 

Mas Bens Mitra Joper merupakan sebuah usaha berbentuk kemitraan yang 

bergerak dibidang peternakan khususnya pada kategori ayam jawa super.  Sebuah 

usaha membutuhkan adanya sebuah media promosi sebagai sarana penyampaian 

informasi dan menarik minat konsumen terhadap produk yang dipasarkan. Melihat 

perkembangan teknologi yang begitu pesat khususnya dibidang multimedia, 

mendorong usaha untuk melakukan promosi dengan bentuk yang beraneka ragam. 

Menurut data, media yang berbasis visual audio merupakan media yang paling 

diminati konsumen.  

Permasalahan utama pada Mas Bens Mitra Joper adalah belum terdapat 

media promosi yang memadai dan menarik minat konsumen. Saat ini Mas Bens 

Mitra Joper hanya melakukan promosi pada relasi bisnis dan belum menjangkau 

pasar yang lebih luas. Pada umumnya konsumen lebih mudah menerima informasi 

dan memiliki ketertarikan lebih pada media yang komunikatif dan interaktif. 

Penelitian ini bermaksud untuk melakukan desain media promosi pada Mas 

Bens Mitra Joper berbasis video iklan. Perancangan dan pembuatan video iklan ini 

menggunakan teknik 2D tracking. Dari perancangan ini diharapkan mampu 

meningkatkan efisiensi penyampaian informasi ,menarik minat konsumen , serta 

menjangkau  pasar yang lebih luas. 

 

Kata kunci: promosi, video, iklan, tracking. 
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ABSTRACT 

 

Mas Bens Mitra Joper is a business in the form of a partnership engaged in 

animal husbandry, especially in the category of super java chicken. A business 

requires the existence of a promotional media as a means of delivering information 

and attracting consumer interest in the products being marketed. Seeing the rapid 

development of technology, especially in the field of multimedia, it encourages 

businesses to carry out promotions in various forms. According to the data, audio-

visual-based media is the media that consumers are most interested in.  

The main problem with Mas Bens Mitra Joper is that there is no adequate 

promotional media and attracts consumer interest. Currently, Mas Bens Mitra Joper 

only promotes business relations and has not yet reached a wider market. In general, 

consumers are more receptive to information and have more interest in 

communicative and interactive media.  

This study intends to design promotional media for Mas Bens Mitra Joper 

based on video advertising. The design and creation of this ad video uses 2D 

tracking techniques. From this design, it is expected to be able to increase the 

efficiency of information delivery, attract consumer interest, and reach a wider 

market. 
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