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PENUTUP
51. KESIMPULAN

Kesimpulan yang di dapat berdasarkan hasil dari penelitian terhadap analisis sentimen
opini masyorakat mengenai endorsment produk influencer selebriti pads  sosial media
Instagram menggunakan metode klasifikasi naive bayes classifier sebagai berikut :

‘mntuk melakukon analisis sentiment

R 74% accu istom, T3% recall, 73% f1-
6. precision 75%,
gan Unicode CLDR

A accuracy 7%, precision 78%, recall 774

walidation 5 iterasi menghasilkan accuracy
9%,

njadi lebih optimal dengan membagi sama rata class

cotiraey 82%, precision 84%, recall 82% 1 -scare ada dat

skukan konversi ke CLDR dan dilakukan K-fold Cro

@ rata-rata aceuracy T9% precision § 1%
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| 77% fl-score T6%. Pada’
: it accuracy 86%, precision
86, recall 6%, f1-score B kfold cr dation menghasilkan rata-rata
accuracy 87% precision 88% recall 87%. [1-score 87% pada evaluasi pengujian
confusion matrix dan report classification mengeunakan 1000 data dengan 30% test
dan 5 iterasi.
4. Opimi masyarakat cenderung positif namun tidak banyak membahas mengenai prodak
dan influencer , penggunaan Unicode CLDR tidak banyak mengekspresikan opini.
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5.1. SARAN

Berdasarkan apa yang sudah dilakukan oleh peneliti, Peneliti menyarankan dan
memberi masukan untuk penelitian selanjutnya sebagai berikut :

. Untuk mendapatkan akurasi score wang lebih tinggi diharapkan peneliti
selanjutnya dapat melakukan improvemen pada metode Naive Bayes Classifier
menggunakan Particle Swarm Optimization agar menghasilkan akurasi score yang

hingea memilili dataset }runghhih hlll}'ﬁ't-
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