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1.1 Latar Belakang

Youtnbe-nya. Selain itu juga programnya juga mudah ontuk diakses pada
perangkat seperti perangkat sehular yang tentunya sudah menjadi pegangan sehari-
hari masyarakat.

Internet telah menyebabkan banyak media massa berita, seperti surat kabar
dan televisi, untuk melakukan konvergensi dan memanfaatkan teknologi
komunikasi dan informasi serta internet dalam menjalankan kewajiban mereka



untuk menyebarkan informasi. Teknologl five streaming anline di media digital
seperti situs web dan Foutube menjadi solusi bagi media televisi untuk bertahan
diera digital 1. Kecepatan proses pengembangan teknologi five streeming oleh
media digital akan menentukan seberapa cepal teknologi tersebut menjadi
kebutuhan sehari — hari oleh masyarakat sebagai sumber informasi Selain itu,
tingkat di mana five streaming online akan.menggantikan perangkal media massa
berita tradisional seperti televisi, kom angadio juga akan mempengaruhi
perkembarigan tokal 5

Ses platform digital lyanan streaming video S
treaming, Youtwbe, dan lain — lain. Untuk day

i televisi melakukan
j dituntut untuk berkarya
membuat program yang benar-benar baru dan menarik sesuai dengan kreatifitas
dikarenakan isi konten yang mulai bervariatifl Untuk memenuhi kebutuhan
masyarakat yang saat inl mendopatkan kemudahan dalam mengakses informasi
dan hiburan juga diperlukan adaptasi bagi perusahaan media felevisi. Peranan
antar karvawan televisi juga semakit ketat dengan diiringi kurangnya sumber daya
manusia sehingga banyak dari karyawan televisi vang menjalankan lebih dari satu
peran.

[



“Jogja Istimewa Televisi (JITV) merupakan salah satu televisi streaming
lokal milik Pemerintsh Daerah Istimewa Yogyakartas vyang melakukan
konvergensi medin. Hadir sebagai televisi strecming lokal vang tayang dengan
menvediakan program  toyangan vamg  berfokus pads informasi  hiburan,
pendidikan, dan pariwisata yang ada diselurah Daerah Istimewa Yogyakarta. JITV

sangatlah berperan penting bagi kemajuan dan pengenalan DIY. Oleh karena itu,
kegiatan komunikasi dilakulkan oleh an daershnva kepada

masyarakat, | i prm digital melalui laman

namun tetap memiliki unsur etentik dalam |
. penonton untuk melek informasi_seputar 1]

menit yang mengandung informasi sep
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informas Yogyakarta. Berbeda
dengan program kebanya disajikan dengan gaya
penyampaian informasi yang tidak ferfalu serius, santai, menyenangkan dengan
visual yang menarik. dan tidak menggunakan narasi dalam penyampaiannya. Hal
ini akan menarik minat masyarakat Indonesia khususnys masyarakat Yogyakona
untuk mencnton informasi seputar Daerah Istimewa Yogyakarta dengan nyaman.
Kriteria kegistan yang dapat ditayangkan dalam program acara Teras Jogja adalah
kegiatan yang bersifat positif yang dilaksanakan di seluruh Daerah Istimewa
Yogyakarta, tentunya didukung oleh Pemda DIY. Misalnya, kegiatan pameran



seni yang dilakukan di Taman Budsva Yogyakarta oleh Universitas Negeri
Yogyakarta yang merupakan kegiatan positif dan didukung oleh Pemda DIY.
Keunggulan program scara Teras Jogja dibandingkan dengan program
lainnya yang ada di Yogyakarta hinnya adalah Teras Jogja menjadi pelopor
informasi mengenzi Daerah Istimewa Yogyakarta vang banyak menjadi pilihan
masyarakat karena gaya penyampaiannya yang menyenangkan dan santai Teras
Jogja pada programnya juga memiliki nilai-nilai pendidikan yang terkandung
didalamnya si i ng ada di Yogyakarta.

pakan ]!lll pmtmg dalam kegiston kon

dimm | HOTT ® | i
Dengan memanfaathan tél nternet m dah untuk melakukan

kegiatan komunikasi yang akan membuat program-program yang ditayangkan
semakin dikenal dan diminati khalayak umum

Salah satu ahli Hafied Cangara berpendapat bahwa strategi komunikasi
odalah kiat atau takiik yang bisa dilakukan dalam melaksanakan perencanaan
komunikasi yang merupakan bagian dari kebijakan komunikasi. Hafied Cangara
dalam buku berjudul “Perencanaan dan Strategi Komunikasi™ merumuskan lima
tahapan yong harus dilalui strategi komunikssi, yaitu penelitian, perencanaan,



pelaksanaan, evaluasi, dan laporan (Cangara, 2013:62-63). Seorang ahli lainnya,
Anwar Arifin menyusun sebuah teori langkah-langksh yang harus ditempuh
dalam menjalankan strategl komunikasi, yaitu mengenal khalayak, menentukan
tujuan, menyusun pesan, menetapkan metode, dan memulth medis yang akan
digunakan. Hal ini direncanskan dengan tujuan supaya mencapal efektivitas
komunikasi (Anfin dalam Lestari, 2020).

Gambar 1.2 Negarn pengguna Youtube terbesir hingga Januari 2022
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TOP 5 YOUTUBE CHANNELS

— BY SUBSCRIBERS —
(Sumber : Situs Giobal Media Insight 2022)

Youtuhe menjadi sobah sutv medin sosml dengan pengpuna terbanyak saat
ini. Berdnosarkan data yang dipercleh dari Global Media fnsighi pengguna Youtuwhe
hingga Januari 2022 di Indonesia mencapai 127 Juta pengguna. menempali posisi
ketiga dibawah India vang mencapai 467 Juta pengguna di wrutan pertama dan
Amerika Serikat yang mencapai 240 Juta pengmma di urutan kedun. Sebab
Youtube merupakan platform digital untuk menonton videe vang mudsh diakses.
Konten yang disajikan pun beragam, membust masvarakat terarik untuk



menjadikan Youtube sebagai sumber informasi maupun hiburan. Hal ini
membuktikan bahwa sangat banyak sekali pengakses media sosial Yowtwbe di
selurub dunia terutsma Indonesia. Maka dori itu banyak media massa seperti
tefevisi vang melakukan konvergensi medin dan memilih  Yowrbe untuk

menayangkan programnya.
JTV nmengupayakan melakukan kemudahan aksesnya dengan memilih
platform Youtube guna mendekat kep: ukat secara luas. Melihat Youtube

maka Youtnbe menjadi

5 Tuas ilmu komunikasi
mengensi strategi komunikasi. Peneliti melak zlitian dan memuangkan
semua yang peneliti dapatkan dalam s skripsi ini yang berjudul “Strategl
Komunikast Jogja Istimewa Televisl (JITV) Dalam Mempromosikan
Program Acara Teras Jogfa® Untuk menghindari pembahasan yang meluas
terkait skripsi skema magang ini . maka penulis memfokuskan tulizan ini pada
kegiatan promosi program acara pada stasiun televisi.




1.2 Rumusan Masalah
Bagaimana strategi komunikasi Jogja Istimewa Televisi (JITV) dalam
mempromosikan program acara Teras Jogja 7
1.3 Tujuan Penelltian
Setiap penelitian yang dilakukan tentu mempunyai tujuan yang mgin
dicapai. Adapun tujuan dilakukanpenelitian ini adalah:

142 Manfuat Praktis
I} Memberikan sumbangan pemikiran kepada instansi objek penelitian
maupun pembaca mengenal penerapan strategi komunikasi,
3) Menjadi wadah ilmu pengetohuan bagi masyarakat mengenai ilmu
komunikasi pemasaran.
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