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ABSTRAK 

 

Jogja Istimewa Televisi (JITV) adalah stasiun televisi lokal streaming 

digital milik Pemda DIY merupakan salah satu televisi yang melakukan 

konvergensi media di era teknologi digital saat ini. JITV memiliki program acara 

berbasis softnews yang berjudul Teras Jogja. Program ini merupakan program 

acara yang menyajikan acara yang berisi informasi seluruh kegiatan Pemda DIY 

beserta keistimewaan Yogyakarta. Oleh karena itu, untuk mencapai tujuan serta 

mengenalkan program ini kepada masyarakat, diperlukan strategi komunikasi 

yang sesuai untuk mempromosikan program acara Teras Jogja. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui strategi komunikasi seperti apa yang tepat untuk 

mempromosikan program acara Teras Jogja, yang kemudian dengan strategi yang 

tepat, Teras Jogja menjadi dikenal oleh banyak orang. Metode dalam penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan menggunakan paradigma 

konstruktivisme. Data diperoleh dengan cara studi kasus meliputi proses observasi 

saat melaksanakan magang, wawancara dengan produser baik terstruktur maupun 

tidak terstruktur, dan dokumentasi. Perspektif yang digunakan penelitian ini 

mengacu pada strategi komunikasi yang dirumuskan oleh Anwar Arifin yang 

meliputi mengenal khalayak, menetapkan tujuan, menyusun pesan, menetapkan 

metode, dan memilih media yang digunakan. Selain itu, penelitian ini juga 

membahas proses memengaruhi khalayak dengan perspektif mengacu pada 

konsep Attention (Perhatian), Interest (Perhatian), Desire (Perhatian), Action 

(Perhatian) atau disingkat AIDA Model yang dirumuskan oleh Elias. St. Elmo 

Lewis dengan langkah – langkah memengaruhi sasaran komunikasi meliputi 

menarik perhatian, lalu membuat orang minat pada programnya, sampai pada 

muncul rasa keinginan hingga akhirnya melakukan tindakan. Hasil penelitian 

menyimpulkan bahwa JITV dalam mempromosikan program acara Teras Jogja 

belum melakukannya secara total, melaikan hanya secara sukarela. Selain itu 

dalam proses memengaruhi sasaran komunikasi, hanya sebagai aspek saja yang 

dilakukan JITV. 

 

Kata Kunci: Jogja Istimewa Televisi, Strategi Komunikasi, Teras Jogja 
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ABSTRACT 
 

Jogja Istimewa Televisi (JITV) is a local digital streaming television station 

owned by the DIY Regional Government, which is one of the television stations 

that is conducting media convergence in the current era of digital technology. 

JITV has a softnews-based program entitled Teras Jogja. This program is an 

event program that presents events that contain information on all the activities of 

the DIY Regional Government and the features of Yogyakarta. Therefore, to 

achieve the goal and introduce this program to the public, an appropriate 

communication strategy is needed to promote the Teras Jogja program. This study 

aims to find out what kind of communication strategy is appropriate to promote 

the Teras Jogja program, which then with the right strategy, Teras Jogja will 

become known to many people. The method in this study uses a descriptive 

qualitative approach using the constructivism paradigm. The data were obtained 

by means of case studies including the observation process during the internship, 

structured and unstructured interviews with producers, and documentation. The 

perspective used in this study refers to the communication strategy formulated by 

Anwar Arifin which includes knowing the audience, setting goals, compiling 

messages, establishing methods, and choosing the media used. In addition, this 

study also discusses the process of influencing audiences with a perspective 

referring to the concepts of Attention, Interest, Desire, Action or abbreviated 

AIDA Model which was formulated by Elias. St. Elmo Lewis with steps to 

influence communication goals including attracting attention, then getting people 

interested in his program, until a feeling of desire arises and finally taking action. 

The results of the study concluded that JITV in promoting the Teras Jogja 

program had not done it totally, but only voluntarily. In addition, in the process of 

influencing communication goals, only as an aspect is JITV doing. 

 

Keywords: Jogja Istimewa Televisi, Communication Strategy, Teras Jogja 
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