BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Content  Creator adalah kegiatan menyebarkan informasi yang
ditransformasikan kedalam sebush gambar, video dan tulisan atou disebut

Content. Menghesilkan Contenr yang dengan identitas dan branding
yang diinginkan, Gintings (2008: 117-118) menuliskan dus model komunikasi
untuk membantu memamahmi arti, proses, unsur, penggunaan dan tujuan
komunikasi.



1. Model Komunikasi Lasswell

Model komunikasi Lasswell sangat populer dengan pernyataannya. yaitu
Wi savs what in which channel to whom with whar effect.
2. Model Komunikasi Schramm
Model Komunikast Schrawen memperkenalkan gagasan tentang
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bisa menghasilkan karya untuk multi-platform. Dan mengevaluasi Content
yang telah ditayangkan.

Studi kasus yang dialami oleh Badan Meteorologl, Klimatolog, dan
Geofisika (BMKG) Prihal penvebaran informasi tentang bencana alam yang



terjadi di Aceh dan Palu. Di Aceh sendiri adalah tsunami yang terjadi pada
tanggal 26/12/2004 sedangkan bencana alam yang di palu yaitu Gempa dan
Tsunami. Dan disini BMKG berperan sebagai pemberi Informasi atau
peringatan dini Tentang bencana alam yang mungkin kepada masyarakat.
Badan Meteorologi, Klimatologi, dan Geofisiks (BMKG) adalah
lembaga yang bekerja untuk mengumpulkan fan mengirimkan data informasi
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hubungan yang terjalin ntars dus bel wun lebih melalui media

komunikasi (Syahlan, 2021),

Membangun hubungan secara virtual dengan audience melalui Content
yang diunggah ini menjadi tanggung jawab content creator, karena Content
Creator harus bertanggung jawab pada setiap informasi-informasi yang



dipublikasikan kepada audience. Maka dari itu pentingnya Content Creator
dalam meyikapi literasi digital khususnya digital culture di era digitalisasi ini
ogar dopat memilih dan memilah Content-Content vang  positif untuk
audience. Dalam membual Content im menjadi sustu kebiasaan dan kehorusan
dari Content Creator. Content Creator diwajibkan untuk dopat beradpatasi

dengan budaya berdigital yang baik dan pesitif.
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berkaitan dengan penyampaian informasi dalam dunia digital. Adapun
karakteristik tersebut antara lain:

pesan yang disampaikan bersifat umum dan ditujukan untuk banyak orang Isi
pesan yang disampaikan bersifat terbuka



Pesan yang disampaikan cenderung lebih cepat menyebar dibanding media
lainnya,

seperti  brosur. leaflet, ataupun komunikasi tatap muka.  Seiring

oton organisasi menunjukkan cara mereka terhubung melalui berbagai
hubungan sosial seperti persahabatan, rekan kerja, atau pertukaran informasi
ke dunin mayn. Selain itu, situs jejaring sosial juga spat membantu seseorang
melakukan apa yang mereka inginkan (Nurudin, 2013: 63),
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peringatan dini kepada instansi dan pihak terkait serta masyarakat berkenaan

dengan perubahan iklim dan bencana, untuk menunjang pengounaan media
komunikasi lain yang digunakan sebelummya, yaitu Web, Facebook dan



Instagram. Desain grafis disini menjadi peranan penting untuk menunjang
ketertarikan masyarakat.

Instagram apliknsi sosial media yang dapat menjangkau berbagai
kalangan. Instagram menjadi media pembelajaran dalam berbagai kegiatan
berupa foto dan video, Instagram digunakan oleh perusahaan atau lembaga
bahkan instansi pemerintahan sebagai edidbaru dalam penyebaran berita
atau media promosi,

Degain komunikast  visual  adalah  sarano

qampaikan ide, cerita, kansep dan informasi mellui per

desainer fersebut sendiri. Dengan demikian, maka sebuah karyn des
g ingin disampaikan oleh karya tersebut dapat

persepsi sang desainer.

Desain Komunikasi Visual erat kaitannya dengan penggunaan efek
visual sebagai komponen utama dalam penyampaian suatu informasi atau
pesan untuk mearik perhatian audience. Konsep visual jugs terdapat berbagai
Jenis seperti gambar, tkon, ilustrasi, foto, tanda, simbol, dan wama yang



mayoritas berkaitan dengan indera penglihatan. Selain konsep visual, Desain
Komunikasi Visual juga berada dalam lingkup periklanan vang melibatkan
unsur suara dan gerakan seperti video, stop motion, motion graphic. film, dan
radio.

Dalam dessin komunikasi visual tipografi dikatskan sebagai “visual

Tipografi sebagai bentuk visual dari sebush komunikasi merupakan sarana
penyampaisn informasi memegang peranan yang sangat penting dalam desain
komunikasi visual. Dalam suatu karya desain. semua elemen yang ada pada



void (ruang tempat elemen-elemen desain disusun) saling berkaitan. Tipografi
sebagai salah satu elemen desain juga mempengaruhi dan dipengaruhi oleh
elemen desain yang lain, serta dapat mempengaruhi keberhasilan suatu karya
desain secara keseluruhan. Penggunasn tipografi dalom desain komunikasi
visual disebut dengan desain tipografi. Setelah meninjau peranan Content
Creator dalam penyedian dan penyebaraninformasi bagi berbagai pihak yang
memerlukannys, maka peoulis mempunyes ketngiman untuk membuat sebuah
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1.3 Tujuan Penclitian
Berdasarkan dengan rumusan masalah yang ada, maka tujuan dari penelition inj
yaritu:



Untuk mengetahui proses produksi Comtent Instagram di Badan Meteorologi
Klimatologi dan Geofisika di stasiun Meteorologi kelas Il Yogyakarta dari proses
pra produksi, produksi dan post produksi.

1.4 Manfant Penelitian
Manfaat dari penelitian ini adalah;

1. Manfaat Akademis
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