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ABSTRAK

Content creator merupakan seseorang yang aktif membuat dan menerbitkan
konten asli kepada audience disatu atau lebih platform media. Dalam hal ini,
penulis membuat konten di media sosial instagram sebagai salah satu upaya
merencanakan social media penyebaran luasan informasi.

Peranan content creator dalam Instagram Badan Meteorologi, Klimatologi, dan
Geofisika kelas 11'Yogyakarta adalah membuat editorial planning Instagram post,
Instagram insightuntuk Instagram content, content community dalam pengelolaan
Instagram Badan _Meteorologi, «~ Klimatologi; dan Geofisika, hingga
scheduling/Penjadwalan untuk mengunggah konten di-Instagram.

Hal tersebut mencakup strategi yang harus dibuat oleh content creator untuk
meningkatkan interaksi atau engangement yang positif dari target audience atau
sasaran yang dituju. Hasil dari penelitian ini yaitu content creator melakukan
tugasnya yang terdiri dari mengumpulkan ide,menghasilkan konten yang sesuai
identitas Badan Meteorologi, Klimatologi, dan Geofisika Kelas Il Yogyakarta
yang akan diunggah pada Instagram. Tujuan utama dari pembuatan content ini
adalah untuk memberikan citra brand merek agar tetap sesuai dengan standar
klien dan menggunakan media digital untuk dapat menjangkau konsumen secara
tepat waktu.

Kata Kunci : Media Digital,Content Creator,BMKG Kelas 11 Yogyakarta,Informasi
ABSTRACT

A content creator is someone who actively creates and publishes original content
to an audience on one or more media platforms. In this case, the author creates
content on Instagram social media as an effort to plan social media for the
dissemination of information.

The role of content creators in the InstagramMeteorology, Climatology and
Geophysics Agency class Il Yogyakarta is to make Instagram post editorial
planning, Instagram insights for Instagram content, community content in
managing the Meteorology, Climatology and Geophysics Agency Instagram, to
scheduling / scheduling to upload content on Instagram.

This includes strategies that content creators must make to increase positive
interaction or engagement from the target audience or the intended target. The
results of this study are content creators carry out their duties which consist of
collecting ideas, producing content that matches the identity of the Yogyakarta
Meteorology, Climatology, and Geophysics Agency Class Il which will be
uploaded on Instagram. The main purpose of creating this content is to provide a
brand image to stay in line with client standards and use digital media to reach
consumers in a timely manner.

Keywords: Digital Media, Content Creator, BMKG Class Il Yogyakarta, Information
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