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INTISARI

Ter The Cut Barbershop merupakan salah satu Tempat cukur rambut di Kabupaten Sleman.
Saat ini dalam mempromosikan produknya, Ter The Cut Babershop menggunakan media foto dan
grafis. Akan tetapi, ada beberapa informasi yang membutuhkan ilustrasi visual lebih lanjut seperti,
informasi detail treatmen rambut, suasana dalam toko, alamat toko dan penawaran-penawaran
produk Ter The Cut Babershop lainnya.

Peneliti menjabarkan cara-cara memperoleh data-data yang digunakan untuk kebutuhan
penelitian. Yang pertama yaitu dengan metode pengumpulan data yang terdiri dari metode
observasi, wawancara, dan studi pustaka. Lalu yang kedua dengan metode analisis, dengan cara
melakukan analisis swot dan analisis kebutuhan. Dan yang ketiga dengan metode perancangan,
yang terdiri dari pra produksi, produksi, dan pasca produksi.

Dari hasil uji-faktor informasi didapatkan bahwa semua faktor informasi dalam video ini
telah sesuai dengan kebutuhan dari pihak Terthecut Barbershop dan dari hasil uji skala faktor
tampilan video didapatkan bahwa video ini telah layak untuk dijadikan video promosi.
Berdasarkan hasil koesioner melalui perhitungan skala likert didapatkan penilaian rata-rata aspek
informasi sebesar 81,8% dan aspek tampilan video sebesar 78,93%.

Kata Kunci : Terthecut Barbershop, Konsumen, Video Iklan
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ABSTRACT

Ter The Cut Barbershop is one the barber shops in Sleman Regency. Currently in promoting
its products, Ter The Cut Babershop uses photo and graphic media. However, there is some
information that requires further visual illustrations, such as detailed hair treatment information,
in-store atmosphere, shop addresses and other Ter The Cut Babershop product offerings.

Researchers describe ways to obtain data used for research needs. The first is the data
collection method which consists of observation, interview, and literature study. Then the second
is with the analytical method, by conducting a s.w.o.t analysis and needs analysis. And the third is
the design method, which consists of pre-production, production and post-production.

From the results of the information factor test, it was found that all the information factors
in this video were in accordance with the needs of Terthecut Barbershop and from the results of
the video display factor scale test, it was found that this video was feasible to be used as a
promotional video. Based on the results of the questionnaire by means of a Likert scale calculation,
an average assessment of the information aspect was 81.8% and the video display aspect was
78.93%.

Keyword: Terthecut Barbershop, Consumers, Video advertising

Xviii



