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ABSTRAK

Penelitian ini di latar belakangi dengan adanya fenomena manusia yang
hidup di era globalisasi. Sehingga manusia mengalami peralihan penggunaan media
dari media analog ke media digital. Salah satu contoh peralihan yang rill adalah
beralihnya penggunaan media masa sebagai sumber informasi dari media cetak
menjadi media digital. Misalnya, peralihan penggunaan televisi analog ke televisi
digital. Namun, semakin berkembangnya zaman televisi juga mengalami peralihan
ke telepon genggam atau yang sering disebut smartphone. Hal ini yang pula yang
dilakukan oleh salah satu televisi lokal milik pemerintah daerah DI Yogyakarta,
JITV. JITV juga menayangkan program-program acara mereka di YouTube dan
Live Streaming di Jogjaprov.go.id sehingga kanal YouTube mereka berubah fungsi
dari media sosial menjadi media massa.

Penelitian ini berfokus pada salah satu program acara yaitu talkshow IMAJIL.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi public speaking
seorang pembawa acara dalam salah satu program acara yaitu talkshow IMAJI
untuk membangun branding sehingga dapat membentuk masyarakat yang kreatif
dan inovatif sesuai dengan fagline IMAIJIL. Penelitian ini menggunakan metode
kualitatif deskriptif. Diharapkan penelitian ini dapat memberikan hasil yang
menunjukkan bahwa tayangan di JITV mendapatkan citra positif dari penonton
yang merupakan masyarakat DI Yogyakarta.

Kata Kunci: JITV, IMAJL, Public Speaking, YouTube, talkshow
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ABSTRACT

This research is motivated by the existence of human phenomena that live
in the era of globalization. So that humans experience the transition of media use
from analog media to digital media. One example of a real transition is the shift
in the use of mass media as a source of information from print media to digital
media. For example, the switch from using analog television to digital television.
However, with the development of the television era, there is also a shift to mobile
phones or what is often called a smartphone. This is also what one of the local
television stations belonging to the DI Yogyakarta regional government, JITV, has
done. JITV also airs their programs on YouTube and Live Streaming on
Jogjaprov.go.id so that their YouTube channel changes its function from social
media to mass media.

This research focuses on one of the programs, namely the IMAJI talk show.
This study aims to find out how the public speaking strategy of a presenter in one
of the programs, namely the IMAJI talk show, is to build branding so that it can
form a creative and innovative society according to the IMAJI tagline. This
research uses descriptive qualitative method. It is hoped that this research can
provide results showing that broadcasts on JITV get a positive image from the
audience who are the people of DI Yogyakarta.

Keywords: JITV, IMAJI, Public Speaking, YouTube, talk shows



