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INTISARI 

Komunikasi antarpribadi merupakan salah satu faktor yang mempengaruhi 

keberhasilan proses produksi siaran langsung terutama di Jogja Istimewa Televisi 

(JITV). Proses produksi program siaran langsung memiliki risiko yang cukup besar 

karena, diproduksi dan disiarkan diwaktu yang sama. Hambatan yang ada mulai 

dari masalah teknis maupun masalah operasional selama proses produksi, maka dari 

itu komunikasi antarpribadi yang kurang efektif dapat menghambat proses 

produksi. Tujuan penelitian ini adalah mengetahui peran komunikasi antarpribadi 

dalam proses produksi siaran langsung di JITV melalui bingkai teori interaksi 

simbolik yang dikemukakan oleh George Herbert Mead. Penelitian ini membahas 

lebih dalam mengenai komunikasi antarpribadi yang terjadi dalam proses produksi 

siaran langsung. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 

metode penelitian studi kasus dengan pendekatan penelitian kualitatif, dan teknik 

pengumpulan data yang dilakukan yaitu melalui observasi selama enam bulan, 

wawancara, dan dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa, proses 

komunikasi antarpribadi dalam divisi siaran langsung di JITV telah berjalan dengan 

efektif sesuai dengan konsep teori George Herbert Mead terkait konsep interaksi 

simbolik. 

Kata Kunci: komunikasi, Komunikasi Antarpribadi, Siaran Langsung, JITV 

 

ABSTRACT 

Interpersonal communication is one of the factors that influence the success of the 

live broadcast production process, especially in Jogja Istimewa Televisi (JITV). 

The process of producing live broadcast programs carries a considerable risk 

because they are produced and broadcast at the same time. The obstacles that exist 

start from technical problems and operational problems during the production 

process, therefore ineffective interpersonal communication can hamper the 

production process. The purpose of this study was to determine the role of 

interpersonal communication in the production process of live broadcasts on JITV 

through the symbolic interaction theory framework proposed by George Herbert 

Mead. This study examines more deeply the interpersonal communication that 

occurs in the live broadcast production process. The research method used in this 

study is a case study research method with a qualitative research approach, and 

data collection techniques are carried out through six months of observation, 

interviews, and documentation. The results of the study show that the interpersonal 

communication process in the live broadcast division at JITV has been running 

effectively in accordance with George Herbert Mead's theoretical concept 

regarding the concept of symbolic interaction. 

Keywords: communication, Interpersonal Communication, Live Broadcast, 

JITV 


