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ABSTRAK

Perkembangan teknologi informasi memicu persaingan antar media baru
dengan media konvensional salah satunya yaitu radio. Stasiun radio bersaing
dengan menghadirkan program-program yang mampu bersaing dengan media lain
untuk menarik dan mempertahankan pendengarnya. Hadirnya media baru menjadi
peluang bagi radio melakukan transformasi dengan konsep baru. Radio bukan lagi
sekedar media yang hanya mengandalkan kemampuan suara saja, namun kini radio
telah memanfaatkan media sosial sebagai upaya untuk menarik minat pendengar.
Menyajikan sebuah konten di media sosial memerlukan tampilan visual menarik
dan atraktif, maka radio harus memperhatikan strategi desain komunikasi visual
yang baik agar pesan yang disampaikan lebih mudah ditangkap, diolah, dan
dipahami.

Penelitian ini- bertujuan untuk mengetahui dan menjawab bagaimana
strategi desain komunikasi visual Radio MQFM Jogja dalam memanfaatkan media
sosial untuk menarik minat pendengar. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian
kualitatif deskriptif dengan menggunakan teori media baru mark poster. Teknik
pengumpulan data dilakukan dengan observasi, wawancara, dan dokumentasi.

Hasil penelitian menunjukkan strategi desain komunikasi visual Radio
MQFM Jogja dalam menarik partisipasi pendengar, yaitu dengan mengenal
khalayak, menyusun pesan visual, menetapkan metode pesan visual, dan pemilihan
media. Kemudian didukung dengan elemen komponen desain visual yang
terkonsep dengan baik yaitu tipografi, ilustrasi, warna, dan layout. Transformasi
media baru yang dilakukan memunculkan karakter yang semakin interaktif dan
membentuk komunitas sehingga mampu meningkatkan pendengar Radio MQFM
Jogja.

Kata Kunci: Radio, Desain Komunikasi Visual, Media Baru, Minat Pendengar



ABSTRACT

The development of information technology triggers competition between
new media and conventional media, one of which is radio. Radio stations compete
by presenting programs that can compete with other media to attract and retain
listeners. The presence of new media is an opportunity for radio to transform with
a new concept. Radio is no longer just a -medium that only relies on voice
capabilities, but now radio has utilized social media as an effort to attract listeners'
interest. Presenting content on social media requires.an attractive and attractive
visual appearance, so radio-must pay attention to good visual communication
design strategies so that the message conveyed is easier to capture, process and
understand.

This study aims to find out and answer how the visual communication design
strategy of Radio MQFM Jogja uses social media to attract listeners. This research
uses a type of descriptive gqualitative research using the new media theory mark
poster. Data collection techniques are carried out by observation, interviews, and
documentation.

The results of the research show that MQFM Jogja Radio's visual
communication design strategy in attracting listener participation, namely by
getting to know the audience, composing visual messages, establishing visual
message methods, and selecting media. Then it is supported by well-conceptual
visual design component elements, namely typography, illustrations, colors, and
layout. The new media transformation that has been carried out has created an
increasingly interactive character and forms a community so that it can increase
the listenership of MQFM Jogja Radio.

Keywords: Radio, Visual Communication Design, New Media, Listener's Interest



