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INTISARI 

 

Waroenk Geprek Iin merupakan suatu wisata kuliner bagi warga Barabai, 

Kalimantan Selatan. Waroenk Geprek Iin menjual berbagai menu makanan 

geprekan dari ayam geprek, nila geprek, telor geprek, lele geprek, dan masih 

banyak lagi. tetapi pada pembahasan topik kali ini kita akan membahas 

pentingnya video promosi untuk kemajuan Waroenk Geprek Iin dikancah media 

sosial. maka dari itu untuk memperluas informasi bagi masyarakat luas dibuatlah 

video promosi untuk pengembangan Waroenk Geprek Iin. Dimana pada video 

promosi yang diupload ke media sosial tersebut orang-orang bisa mengetahui 

menu makanan yang tersedia pada Waroenk Geprek Iin dan juga bisa melakukan 

pemesanan online  

Kata kunci : Promosi, Waroeng Geprek Iin, Pemesanan 
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ABSTRACT 

 

Waroenk Geprek Iin is a culinary tour for the residents of Barabai, South 

Kalimantan. Waroenk Geprek Iin sells a variety of geprek food menus from 

geprek chicken, geprek tilapia, geprek eggs, geprek catfish, and many more. but 

in discussing this topic we will discuss the importance of promotional videos for 

the progress of Waroenk Geprek Iin on the social media scene. Therefore, to 

broaden the information for the general public, a promotional video was made for 

the development of Waroenk Geprek Iin. Where in the promotional video 

uploaded to social media, people can find out the food menu available at Waroenk 

Geprek Iin and can also place online orders. 

 

Keywords : Promotion, Waroeng Geprek Iin, Order


