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INTISARI 
 

STRATEGI KOMUNIKASI DALAM PEMBENTUKAN CITRA DI 

R15TIMEWA YOGYAKARTA 

 Perkembangan bidang otomotif semakin hari kian berkembang dengan 

banyaknya kegiatan otomotif baik itu dari roda dua maupun roda empat 

memberikan pandangan kepada masyarakat dari anggota klub motor dan mobil.  

Para penggemar otomotif semakin diminati diberbagai daerah terutama daerah Kota 

Yogyakarta. Klub atau komunitas pada awalnya hanya sebagai kumpulan orang-

orang yang mempunyai hobi dengan kendaraannya. Dengan beridi nya klub atau 

komunitas menjadikan bentuk pengalaman bagi pengguna kendaraan diantara nya 

seperti kegiatan kopdar, touring, memberikan bantuan sosial, serta menambah 

persaudaraan sesama pengendara klub atau komunitas motor dan mobil. Tujuan ini 

adalah untuk mengetahui bagaimana strategi komunikasi dalam pembentukan citra 

yang dilakukan anggota R15TIMEWA Yogyakarta melalui kegiatan yang 

dilaksanakan dalam pembentukan citra kepada masyarakat. 

 Teori yang digunakan adalah Komunikasi Interpersonal dan Strategi 

Komunikasi dengan metode jenis penelitian deskriptif kualitatif. Pengumpulan data 

menggunakan teknik observasi, wawancara, dan dokumentasi. Data yang diperoleh 

lalu dianalisis dengan proses reduksi, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. 

 Berdasarkan hasil wawancara terhadap informan dapat disimpulkan bahwa 

kegiatan atau agenda dalam pembentukan citra sebagai komunikasi interpersonal 

dan strategi komunikasi sangatlah penting bagi setiap anggota klub motor atau 

komunitas dalam memberikan hal yang positif bagi masyarakat. 

 

Kata Kunci: Komunikasi Interpersonal, Strategi Komunikasi, Citra, Klub Motor 
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ABSTRACT 
 

COMMUNICATION STRATEGY IN FORMATION OF IMAGE IN 

R15TIMEWA YOGYAKARTA 

The development of automotive sector is growing more and more 

developing with many automotive activities both on two wheels and four wheels 

giving views to the public from members of motorcycle and car clubs. Automotive 

enthusiasts are in demand in various regions, especially in the City of Yogyakarta. 

Initially, the club or community was only a collection of people who had a hobby 

with their vehicles. Having a club or community is a form of experience for vehicle 

users, including cooperative activities, touring, providing social assistance, and 

adding to the brotherhood of fellow motorists or motorcycle and car communities. 

The purpose of this is to find out how strategic communication is carried out in 

forming an image by members of R15TIMEWA Yogyakarta through activities 

carried out in forming an image to the public. 

The theory used is Interpersonal Communication and Communication 

Strategy with descriptive qualitative research methods. Collecting data using 

observation techniques, interviews, and documentation. The data obtained were 

then analyzed by using the reduction process, presenting the data, and drawing 

conclusions. 

Based on the results of interviews with information, it can be said that 

activities or agendas in image formation as interpersonal communication and 

communication strategies are important for every member of a motorcycle club or 

community in providing positive things to society. 

 

Keywords: Interpersonal Communication, Communication Strategy, Image, 

Motorcycle Club 

 


