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INTISARI 
 

Periklanan adalah bentuk komunikasi untuk menyampaikan pesan dan informasi kepada 
orang dengan melihat, membaca, atau mendengarnya. Dengan perkembangan teknologi di 
Indonesia saat ini sudah semakin maju dan sebagian besar masyarakat sudah menggunakan 
benda elektronik yang terhubung dengan internet sehingga pertukaran dan penyebaran 
informasi saat ini dapat dijangkau hampir seluruh daerah. Pertukaran dan penyebaran 
informasi bisa terkandung teks, gambar, foto, suara, atau video. Sarana promosi pada saat ini 
beragam jenisnya, salah satu diantaranya adalah melalui video. Dengan mengiklankan 
produk, pemilik usaha dapat memaksimalkan promosi produknya sehinngga bisa lebih 
banyak dikenal oleh masyarakat luas. Jogja Donuts adalah pelaku usaha dibidang food and 
beverage khususnya donut yang berbagai ragam toping. Perancangan dilakukan dengan 
sistem produksi media yatu pra produksi, produksi, dan paska produksi. Hasil dari video iklan 
yang dirancang ini dimanfaatkan untuk dapat meningkatkan jumlah konsumen. 

Kata Kunci: – Video Iklan, Promosi, Jogja Donuts 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ABSTRACT 
 

Advertising is a form of communication to convey messages and information to people by 
seeing, reading or hearing them. With the development of technology in Indonesia is now 
more advanced and most people are already using electronic objects that are connected to 
the internet so that the exchange and dissemination of information can now be reached in 
almost all regions. The exchange and dissemination of information may include text, images, 
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photos, sounds, or videos. Currently, there are various types of promotional tools, one of 
which is through video. By advertising products, business owners can maximize the 
promotion of their products so that they can be more widely known by the wider community. 
Jogja Donuts is a business actor in the food and beverage sector, especially donuts with a 
variety of toppings. The design is carried out with a media production system, namely pre-
production, production, and post-production. The results of this designed video ad are used 
to increase the number of consumers. 

Keywords: – Advertising Video, Promotion, Jogja Donuts


