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INTISARI 

 Pulau Sawi merupakan tempat wisata yang terletak di Kecamatan Kendawangan 

Kabupaten Ketapang Kalimantan Barat. Selain menawarkan pemandangan pasir putih 

yang cantik pulau sawi juga menyuguhkan wisata bahari yang bagus karena memiliki 

berbagai macam jenis ikan dan terumbu karang. Namun wisata ini sangat asing 

dikenal oleh wisatawan bahkan masyarakat sekitar. 

 Penelitian ini guna mengatasi hal tersebut agar dapat membantu wisata Pulau Sawi 

dapat dikenalkan oleh masyarakat luas sehingga membantu menaikkan ekonomi 

masyarakat sekitar dan menaikkan pendapatan daerah Kabupaten Ketapang. Metode 

Penelitian yang digunakan adalah dengan observasi dan studi pustaka. Sehingga 

penelitian ini menghasilkan sebuah video promosi menggunakan teknik liveshoot. 

 

Kata Kunci : Pulau Sawi, Ekonomi Masyarakat, pendapatan daerah, Teknik 

LiveShoot.  
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ABSTRACT 

Sawi Island is a tourist spot located in Kendawangan District, Ketapang Regency, 

West Kalimantan. In addition to offering beautiful views of white sand, Sawi Island 

also offers good marine tourism because it has various types of fish and coral reefs. 

However, this tour is very unfamiliar to tourists and even the local community. 

   This research aims to overcome this so that it can help Sawi Island tourism be 

introduced to the wider community so as to help increase the economy of the 

surrounding community and increase the regional income of Ketapang Regency. The 

research method used is observation and literature study. So this research produces 

a promotional video using the liveshoot. 

 

Keywords : Sawi Island, Community Economy, regional income, LiveShoot Technique


