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1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan teknologi membuat masvarakat bebas dalam  memilih,
mengakses dan  menikmati taya bacasn di berbagai media
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Dengan perkataan "lain, ir m dalam iklan kecantikan
{televisi) disambung-sambungkan dengan dukungan efek audio-visual. Dewasa ini
bukan hal vang aneh lagi jika kita melihat salon kecantikan, spa, beauty skin
center, dan semacamnya sibuk melayani perempuan baik remaja maupun dewasa
vang siap menghamburkan ratusan ribu rupiah dalam tempo sekejap. Mereka bisa
datang ke pusnt kecantikan dua sampai tiga kali semingpu. Di mal-mal gadis
remaja juga pemar menghabiskan waktu untuk beberapa produklkecantikan




seperti menanam bulu mata, body gliter, pemutih wajah, perona wajah, sampai
lotion untuk menghilangkan bulu kaki agar terlihal cantik sesuai standaritas
kecantikon yang dilihat semata.

Maraknya kaum perempuan mengunjungi salon-salon kecantikan di kota-
kota belakangan ini hanya untuk sekedar memutithkan kulitnya, atas mungkin
meluruskan, hairstvle, dan fashion fenomena yang menarik. Bahbkan,
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membentuk budaya
produknya (Firdaus,
201 8:6-T).

Dalam Kamus Bahasa Indonesia, iklan didefinisikan sebagai berita atau
pesan { membujuk’ mendorong ) kepada pemirsa mengenai produk ataupun jasa
yang sedong ditawarkan stau pemberitahugn kepada penonton ramai menegenai
barang atau jasa yang dijual melalui media massa (Latief, 2017:215),

“Iklan melakukan penekanan penetrasilbawah sadar dengan persuasi yang
ditonjolkan, mulai dari menawarkan pelembut rambut, pencerah kulit, krim



pemutih, pencerah wajah, sampai sabun mandi dengan tasa dan aroma” (Yana,
2019:3 ).

Dari pemsparan diatas, penulis menyimpulkan bahwa iklan dopat
memberikan wacana mengenai informasi dan pesan iklan yang efekiif bagi para
pengiklan don kreatorimelafui penyampaian sisi imaginatic, yokni suatu produk
yang membantu khalayak dalam mangld entifikasilproduk yang ditnginkan. Pesan

iklan. Berbagai Produk sejenis dengnn erk
onsumen untuk menjadi konsumen loval =
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(Winarni, 2016:137),

Dari pemaran diatas, penulis menyimpulkan bahwa televisi sebagai media
dalam menyebarkan suatu informasi kepada masyamkat yang dapat meyakinkan
konsumen untuk menjadi pelanggan loyal dari jasa atau produk yang ditawarkan.

Suatu produk memiliki sejarah serta slogan yang dapat mempermudah
konsumen dalom mengidentifikasi vang sedang dibutulkan dari produk tersebut.



Maka dari itw untuk membedakan dengan jenis produk dan merk vang berbeda
suatu perusshaon akan memiliki tagline atan slogan vang membuat daya ingat
konsumen pada produk. Lux Baody Wash “Berani EkpresikanlCantikmu™ hal im
mendukung permnsalahan yang sedang terjadi pada perkembangan teknologi
dengan mengatasi Beautvbullving diantsra para perempuan yang membuatnya
tidak pema}'a din dalum setiap aktivitus, Konsep suatu iklan komersil pada
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[klan Lux memiliki tujuan dalam menyampaikan pesan yang terkandung
dalam desain visual yang ditampilkannys. Desain dalam iklan Lax menggonakan
model perempuan yong menjadi twjuan dan isi iklan tersebut. Perempuan yang
memiliki kecantikan dapal memberikan kesan sera perhatian khalaynk dengan
bentuk fisitk vang ditampilkannya. Tampil cantik menawan merupakan sesuatu
yang diinginkan kaum wanita {Arsitowati, 201784}

Perempuan memiliki kecantikan yange bervariasi namun  kecantikan
perempuan terkadang terpendom Karena perilku fuilbvize vang selalu mengintai
melalui medif sosial. Dengan adanyn sabun Lo cdisi Shimmering Sandalwood
Mk ewakalt bahywa kecantikan admah hak semua perempoan uniuk keluar dari
zofie insecwre. Loy menginspitisi wanita upfik berapi mengungkap  sisi
feminim dalam menununpukan ekspresi kecantikan yang lebih dan sekedar cantik
akan penampilan luar fouter beaen) namun kecantthan yang terpancar.dori dalam
dir ffmmer beairy) bersama dalam melowan becty buallving.

Gambar 1.1 [ ux Body Wasi
{Sumber: www.nnllever.co.ld)

klan Lux edisi Shimmering Sondalwoed Musk vang berasal dar
Sundaliwood dan Teberrose mengounakan Maudy Ayunda sebagal  Arand
ambassador. hal i mengeambarkan bahwa kecantikan yang dimunculkan dan
Maudy Ayunda memiliki dampak positif, selain itu sebagal frand ambassador
dengan nama asli Ayunds Faza Maudyva juga hares kot dolam mengatur

strategl agar penyampaian pesan yang terdapat pada produk tersampaikan kepada



konsumen. Sebagai ambassador Lux bv Maudy Ayunda memiliki segudang

prestasi seperti, menyanyi, bermain film, motivator, influencer, dan aktivisme

dalam dunia politik dan ekonomi indonesia yang berpengarub pada generas: muda

indonesia serta, ketekunan dirinya dalam belsjar membuat dirinya melanjutkan
pendidikannya di sniversitas ternama yvakni Stanford University,

Sehng:uilmnl dinyatakan ch  Ravianto  dalam  situsnya

() versi 7C Candler. Hal

Selain menggunakan mode! perempuan sabun mandi Lier juga mendapatkan
Top Brand Award, hal ini ditunjukan pada tabel berikut :



Tabel 1.2
Brand Award 2018-2024

tidak perli takut untuk s i dlrm}m Menjadi bintang
Luv adalah suaty kehormatan dan keistimewaan tersendiri. Predikat sebagai
bintang popan atas bertambah sempuma sast mercka membintangi Lex. Iklan
melalui media televisi membenkan dampak efektif dalam menyampaikan serta
mempersuasi kepada masyarakat (Firdaws, 20082},

Ikian sabun kecantikan dengan model perempuan menjadi salah so daya
tarik publik serta penetrasi ruang bawah sadar terhadap para perempuan. Iklan
dapat membentuk persepsi pada kalangan masyarakst mengenai standar



kecantikan perempuan. Berbeds dengan sabun kecantikan Lux edisi Shimmering
Sandulwood Musk vang merepresentasikan kecantikan perempuan melalui hasil
karya yang diperolehnya, meningkatkan kepercanyasn vang berasal dari dalam
diri karena, perempuan berhak menunjukan kecantikanon yang dimilikinya.

Ian Luv Shimmering Sandalwoods yang berasal dari Sandafwoosdy dan
Tuberrase memiliki bentuk desain yan u, fklan ini memiliki daya tarik
tersendin dalam menarik perhati luss, khusunya perempuan
indonesia yang _pé 2 ving secara verbal maupun
nonverbal tngd
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(stylo.grid.id Rabu, 31 Juli 2019),

Leex memiliki tujuan bahwa perempuan harus berani dalam mengekpresikan
diri dan mensyukuri apa vang kita miliki. Selain itu iklan ini menggunakan
karakter perempuan vang berbeds-beda dalam iklan. Maudy Ayunda sebagai
perempuan yang memiliki berbagai prestasi serta kepedulian terhadap sesama

mental menurun (dewn) dan me.u



perempuan, Bussines Waman, Editorin Chigf, dan Make Up Crearor (Iklan Tv
Indonesia, Jumat. |0 Januari 2020 ». Disisi lain karya mereka tidak berpatok pada
kecantikan perempuan yang menjadi streorip masyarokat, bahwa perempuan
cantik yakni, kulit putih, langsing, rambut hitam lurus dan sebagainya, melainkan
iklan ini menunjukan bahwa kecantikan adalah hak semua perempuan,

Terbukti dengan salah satu karakter pada iklan L, perempuan dibidang




an

1.2 Rumusan Masalah
|. Bagaimana representasi kecantikan perempuan dalam iklan sabun Luy
edisi Shimmering Sandetvoods Musk 20197
2, Bapuimana makna denotatif, konotatif, mitos pada klan sabun Lux by
edisi Shimmering Sandohvoods Misk 20197
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