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INTISARI 

Iklan merupakan media yang dapat mempengaruhi atau memberikan 

persuasi terhadap produk yang sedang dipromosikan. Iklan memiliki power 

ekspansi yang besar, dan tanpa sadar iklan membentuk budaya konsumen yang 

menjadi tujuan utama dalam pemasaran produknya. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui gambaran karakteristik dari beberapa faktor inter beauty maupun 

outer beauty dalam iklan televisi yang ditunjukan oleh  PT.Unilever dalam produk 

sabun kecantikannya. Bahwa kecantikan merupakan hak semua perempuan baik 

generasi muda sampai tua dan perbedaan bidang profesi pekerjaan tidak 

menunjukan perbedaan kelas sosial dan ekonomi.  

Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif interpretatif 

berdasarkan model semiologi dari Roland Barthes berupa sistem tanda yang 

dibagi menjadi denotasi dan konotasi yang membentuk mitos untuk menghasilkan 

makna. Data dikumpulkan dengan mengamati vidio iklan Lux dan mengambil 

gambar yang mampu mewakili kecantikan pada model iklan sabun Lux. Bentuk-

bentuk representasi yang terdapat pada iklan kecantikan sabun Lux versi Maudy 

Ayunda menunjukan kecantikan sesungguhnya untuk perempuan melalui 

pengembangan kepercayaan dirinya dengan apa yang dimilikinya dan hasil 

karyanya. Hasil penelitian diperoleh kesimpulan bahwa dalam vidio iklan 

kecantikan sabun Lux menunjukan kecantikan melalui media komunikasi dengan 

penerapan komunikasi massa yang mempengaruhi penampilan keseharian. 

Masyarakat terpengaruh dengan gaya dan kecantikan yang terdapat pada iklan 

kecantikan sabun Lux. 

 

 

Kata Kunci : Iklan Sabun Lux, Semiotik, Kecantikan. 
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ABSTRACT 

 

 
 Advertising is a medium that can influence or give persuasion to the 

product being promoted. Advertising has a great expansion power, and without 

realizing it, it forms a consumer culture which is the main goal in marketing its 

products. This study aims to describe the characteristics of several inter-beauty 

and outer beauty factors in television commercials shown by PT Unilever in its 

beauty soap products. That beauty is the right of all women, both the younger and 

older generations and that the differences in the professional fields of work do not 

show the differences in social and economic class. 

 The research method used is qualitative interpretive based on Roland 

Barthes' semiotic model in the form of a sign system which is divided into 

denotations and connotations that form myths to produce meaning. The data were 

collected by observing the Lux ad video and taking pictures that could represent 

the beauty of the Lux soap ad model. The forms of representation found in Maudy 

Ayunda's version of Lux soap beauty commercials show real beauty for women 

through developing self-confidence in what they have and their work. The results 

of the study concluded that in the video advertisement for beauty Lux soap shows 

beauty through communication media with the application of mass 

communication that affects daily appearance. The public is influenced by the style 

and beauty contained in the Lux soap beauty advertisement. 

 

 

Keyword : Lux Soap Ads, Semiotics, Beauty. 
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