BABI
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Perkembangan teknologi saat ini sangal cepat sehingga menuntut kita
untuk memperoleh informasi secara cepat dan mudah. Dengan adanya internet
Il media semakin menjadi kebutuhan

yang sangat mudah diakses dewasa inig

pokok yang mendésak. Beberapd contoh sosial media'seperti Facehook, Tvitter,

1 masyanikat.

AKAN pengguni mﬂmm T P{-i.-.'
sendiri. [1] Aplikasi fastagram sudah rilis sejnkm e
! mi perkembangan yang p
dlgmlhm untuk berbagi foto dan video p

Dengan banyaknya fitur d
dan fustagram Feed para pelaku bisnis dopat dengan mudah menyebarkan foto
dan video promosi mereka.

Video Maotion graphics adalah percabangan dari Seni Desain Grafis yang
merupakan penggabungan dari. ilustrasi, tipografi. fotografi dan videografi
dengan menggunakan teknik animasi. Metion graphics terdini dar dua kata,



Meiion yang berarti Gerak dan Graphic atou yang sering kitn kenal dengan
istilah Grafis. Dari asal muasal pengertian dua kata tersebut. bisa dikatakan
bahwa Metfon graphics juga dapat disebut dengan istilah Grafis Gerak. [2]
GETH Cleaning merupakan usaha cuci sepatu yang buka pada tanggal
17 Jumi 2019, dan berada di Jalan Poncowinatan Nef98 A, RW.00L.
Cokrodiningratan., Kecamatan Jletis, Kota Yogyakarta, Daerah Istimewa
Yogyvakarta. Bisnis el $epatu berkembang dengan sangat pesat belakangan ini,
mengingal banyakmya anak mods yang mencpinakan sepatu untuk kegiatan
sehari-han nomon fidak memliks wakiu yang cukup woluk mencuct sepatunya
sendirl. Dalom meéngembangkin bisnisnya GEFH Cleaning melakukan promosi
seperti pada umumnya, pamun promoesi yang mereky lakukan masih. bersifat
mantal seperti membagikan brosur, pamflel. dan membagikan beberapa foto
promosi di laman fostagram mereka. Berkut adalah laman fesrommam GETH

Clezning yung dapot di lihat pada Gambar 1.1 dan Gambar 1.2

Gambar L. 1 Instagram GETH Cleaning



Vbl

Terdapal beberapa informasi seperti lokasi, testimoni, pricelisi, promo

dan kotline

Gambar 1. 2 Feed Instagram GETH Cleaning

Terdapat promosi yong pemah dilakukan oleh GETH Cleaning pada tahun
2014,
Semun bentuk promosi yung di lakuksn GETH Cleaning dalam

miemyampaikon promosinya belum menggunokan media seperti video promosi,
hal tersebul karena sang pemilik mencoba meminimalisic biava pengeluarannya.
Video promasi pada umumnya juga memiliki berbagal macam teknik pada segi
pembuatannya, sehingga penulis memilih membal sebunh video promosi dengan
teknik Motion graphics. Teknik tersebut memiliki keunggulan yang dimana
informasi lebih mudah untuk diserap. serta Motion graphics dalam animasinya
bisa membantu menyederhanakan isi pesan dari sebuah konten untuk membantu
menyajikan  informasi dengan cara yang menarik dalam  menunjukkan
informasinyn. Masyarakat hingga saal i juga lebih banyvak mendapatkan

informasi melalui visual, pods video promosi inl akan ditampilkan sebuah



animasi 2D dengan gabungan elemen bergernk yang berdampak untuk
meningkatkan maknanya, kemudian akan ditampilkan juga informasi promo
Natal dan Tahun Baru pada GETH Cleaning. Schingga penelitian ini membuat
inovasi dalam bentuk video promosi animasi 2D dengan teknik Motion graphics,
untuk meningkatkan promosi GETH Cleaning kepada para konsumennya.

elalui tahap pra produksi,

produksi. dan pasca produksi.
6 Resolusi dari video ini adalah Full HD 1920 x 1920p 30fps
dengan coder H.264 dan berekstensi *.mpd.

7. Tahap penelitian berakhir sampai video promosi diungeah di



Tnstergrem GETH Cleaning.
8 Software yang digunakan dalam pembuatan video ini adalah
Adobe Wustrator CC 2020, Adebe Afier Effecrs CC 2020, dan

Adobe Premiere Pro OO 20X

1.4 Maksud dan Tujuan Penelltian

Strata | Sistem

dapat meningkatkan jumlah konsumen yang menggunakon jasa
cuei sepatu di GETH Cleaning.

152 Bagl Peneliti

I. Memenuhi persavaratan kurikolum jenjang 81 Universitas



Amikom Yogyakarta.
2 Menerspan ilmu bidang multimedia yang didapat selama
mengikuti pendidikan di Universitas Amikom Yogyakarta.
Lo Metode Penelitian
Sebagai penunjung keakuratan dalam melakukan penelitisn ini, maka

Lo.1 Metode Pengun

Pengambilan data dengan menggy kan literatur yang bisa
dipakai, seperti memanfantkan fasilitas internet, yaitu dengan
mengunjungi situs-situs web yang berhubungan dengan
pembuatan video promosi iklan dan feknik-teknik yang dipakai.
5, Metode Perancangan
Tahapan-tahapan yang dibutuhkan untuk membuat Video Promosi
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kelamahan dari sumber daya yang dimiliki perusahaan dan kesempatan eksternal
dan tantangan yang dihadapi. [4] Tidak hanya it untuk menunjang media yang
akan dibuat, penulis juga menggunakan analisis kebutuhan fungsional dan non-
fungsional serta uji kelayakan.

naskah skripsi. Adapun sisten
BAB 1. PENDAHULU
Bab pertama berisi tentang gambaran umum penelitian yaitu, Latar Belakang
Masaloh, Fumusan Masalah, Batasan Penelition, Tujuan Penelitian, Manfaat
Penelitian, Metode Penelitian, dan Sistematika Penulisan.

BAB I1. LANDASAN TEORI



Bab kedua berisi kumpulan teori yang sudah ada, yang digunakan sebagai dasar
penelitian dan dapat mendukung pembuatan naskah skripsi.

BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ketiga menjelaskan tentang analisis dan perancangan, termasuk analisis
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