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1. Latar Belakang Masalah

Kedai Kopi Kampoeng merupakan sebuah tongkrongan atiu berkumpulnya
orang — orang untuk saling bertukar cerita, mengerjakan tugas dan menikmati
sunsana Kedai Kopi Kampoeng. Yang{Wiffiana tempat terschut dekat dengan
persawahan, adanya udar scjuk yong menghampiri, serta di lengkapi dengan
sermacam, macam tminuman dan makanan khas. Keda Kopi Kampoeng terletak di
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versangkut-pautkan dengan kopi, kare: i kopi buknn cun dari kalangan

' g yang udah tua. Bukan
hanya ke
satunya nasi goreng patayan dengan ayam bakar ciri khas padang, pertama berdiri
kedai tersebut konsepnya sangat simpel dan apa adanya. Seiring berjalannya waktu
demi waktu, satu persatu suasana cafe diubah tata bentuk penampilan. dengan
marketing yang sangat giat mencari kosumen, pemilik kedai berpikir ingin
membenahi semua konsep-konsep yang ada dikedai, agar menarik semua kalangan

eri warga disana, salah

anak muda disana dan pada bulan agustus 2020, semua konsep kedai diubah,



sekarang konsepnya sangat unik dan menarik, kedai menjadi salth satu
tongkrongan vang nyaman bagi muda-mudi kota Belitang.

Akan tetapi, di Kecamatan Belitang khususnya daerah Gumawang sudah
sering kali banyak dijumpai para cafe-cafe baru, namun cafe- baru tersebut sudah
mempunyai letsk yang strategis dan lokasi sangat ramai. Sedangkan Kedai Kopi
Kampoeng letaknya memang belum sekelas cafe-cafe pada umumnya, namun kedai

i fyang cukup kuat karena,

langkah untuk daya tarik sertn minal para pengunjung untuk datang dan
mersmaikan. Kemudian, media promosi vaitu untuk menyebarkan video profil

tersebut ke berbagai media sosial, seperti Instagram, facebook dan lain-lain.



1.2,

LS.

Rumusan Masalah

Setelah penulis melihat latar belakang diatas, maka dapat dirumuskan

masalah sebagai berikut

o Bagaimana cara membuat videe iklan menggunakan teknik five shoor
dan motion graphic schagai media promosi Kedai Kopi Kampoeng 7

mengenalkan Kedai Kopi Kampoeng ke masyarakat luas melalui media
sosigl Instagram. Supaya membantu calon konsumen untuk mengetabui

lokasi Kedai tersebut,
Manfaat Penelltian

Manfaat yang dapat diperoleh dari penelitian ini adalah :



1. Sebagai informasi kepada para pecinta tongkrongan.
2. Digunakan untuk membantu marketing dalam pemasaran di Kedai Kopi
Kampoeng.

Lo, Metode Penelltian

Metode penelition yang digunakan dalam penulisan skripsi ini yaitu :

1.7.2. Merancang Isi Iklan
Merancang  1st  iklan  merupakan  penerspan  atau
implementasi dari perancangan konsep tklan. Iklan harus menarik
dan memiliki informasi seputar hal yang di iklakan.



1.7.3. Merancang Naskah Iklan
Dalam merancang raskah ikian, menentwkan dialog dan

urutan-urutan elemen secara rinci. Ada beberapa pertimbangan
dalam menulis iklan agar lebih efektif, seperti memperhatikan
tampilan iklan agar terlihat menarik. memperhatikan kata—katayang

aparan penelitian ini, maka

BABI : PENDAHULUAN

Pads bab ini menjelaskan tentang Later Belokang, Rumusan Masalah,
Batasan Masalah, Tujuan Penelitian, Manfaat Penelitian, Metode Penelitian
dan Sistematika Penulisan.

BAB II : LANDASAN TEORI



&

Bab ini mengumikan landasan teori yang ada berisikan fentang
beberapateori yang digunakan sebagai landasan untuk penelitian penulisan
iklan.

BAB II1 : ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan tentang kebutuhan analisis dan pembuatan video iklan
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