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INTISARI

Kedai Kopi Kampoeng merupakan sebuah tongkrongan atau berkumpulnya
orang — orang untuk saling bertukar cerita, mengerjakan tugas. Kedai ini terletak di
JI.Puncak V ujung BK 10 Gumawang, Kecamatan Belitang, Kabupaten Ogan
Komering Ulu Timur, Provinsi Sumatera Selatan.

Kedai Kopi Kampoeng letaknya memang belum sekelas cafe-cafe pada
umumnya, namun kedai ini mempunyai sebuah daya tarik yang cukup kuat. Karena
ketika malam hari lampu-lampu hidup menerangi Kedai tersebut. Kemudian
tempatnya tidak membosankan, ada yang di dalam gubuk (pondok), ada juga yang
dibuat tempat duduk terbuka sehingga bisa merasakan udara sepoi-sepoi dari
persawahan.

Namun kenapa penulis membuat sebuah video profil, karena Kedai ini
kurang dikunjungi-masyarakat. Memang sulit untuk membuat Kedai ini dikenal
masyarakat namun, setidaknya penulis membantu pemilik Kedai untuk membuat
sebuah video iklan yang nantinya bisa menjadi media promosi dan daya tarik lebih
dikalangan masyarakat.

Kata Kunci: Kedai Kopi Kampoeng, Iklan, Multimedia.

XiX



ABSTRACT

Kampoeng Coffee Shop is a hangout or gathering of people to exchange
stories, do assignments. This shop is located on JI. Peak V at the end of BK 10
Gumawang, Belitang District, Ogan Komering Ulu Timur Regency, South Sumatra
Province.

Kampoeng Coffee Shop is not in the same class as cafes in general, but this
shop has a strong appeal. Because at night the lights come on to illuminate the
shop. Then the place is not boring, some are in the hut (hut), some are made open
seats so they can feel the breeze from the rice fields.

But why the author made a profile video, because this shop is less visited by
the public. It is indeed difficult to make. this shop known to the public, however, at
least the writer helps the shop owner to make an advertising video which can later
become a promotional medium and more attractive to the public.

Keywords: Kampoeng Coffee Shop, advertisement, Multimedia.
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