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ABSTRAK

Judul penelitian ini adalah “Makna Percaya Diri Dalam Iklan Analisis
Semiotika Charles Sanders Peirce Pada Iklan You C 1000 Versi Confidence with
Zozibini Tunzi”. lklan ini merupakan bentuk promosi pada produk minuman
bervitamin yaitu You C 1000 namun dikemas dengan menyisipkan pesan yang
ada di dalam iklan tersebut. Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis makna
tentang percaya diri yang terkandung dalam Iklan You C 1000 Versi Confidence
dengan Zozibini Tunzi. Metode yang digunakan adalah analisis semiotika Charles
Sanders Peirce dengan menggunakan segitiga makna Peirce yaitu objek, tanda,
dan interpretasi.

Penelitian ini bertujuan untuk mencari tanda ikon, indeks, dan simbol
kemudian menemukan makna percaya diri yang terkandung dalam iklan You C
1000 versi Confidence dengan Zozibini Tunzi. Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa terdapat makna percaya diri dalam iklan tersebut melalui tanda berupa
ikon, indeks, dan simbol yang apabila disatukan menggunakan segitiga makna
Peirce akan berkaitan satu sama lain. lklan You C 1000 versi Confidence dengan
Zozibini Tunzi menunjukkan tentang bagaimana rasa percaya diri itu ditampilkan.

Dalam memaknai percaya diri yang ditampilkan dalam iklan You C 1000
versi Confidence dengan Zozibini Tunzi, Miss Universe 2019 digambarkan bahwa
perempuan dengan segala stigma dari masyarakat mampu tampil penuh percaya
diri dengan segala keadaan yang melekat pada dirinya.

Kata kunci : Semiotika, Peirce, Iklan, You C-1000, Makna



ABSTRACT

The title of this research is The Sense of Self-confidence in Advertising: A
Semiotic Analysis of Charles Sanders Peirce’s You C 1000 Confidence Version
Advertisement with Zozbini Tunzi. This advertisement is a promotional form of
vitamin drink product namely You C 1000, however it is packaged by inserting a
message in the advertisement. This research is aimed to analyze the sense of self-
confidence which contained in You C 1000 Confidence Version Advertisement
with Zozbini Tunzi. The method employed was semiotic analysis of Charles
Sanders Peirce by using Peirce’s triangle of meaning which are object, sign, and
interpretation.

This research aimed to search for iconic signs, indexes, and symbols then
discover _the self-confidence meaning contained in You C 1000 Confidence
Version Advertisement with Zozbini Tunzi. The research results showed that there
were some senses of self-confidence in the advertisement through signs of icons,
indexes, and symbols that were put together using Peirce’s triangle of meaning
would be related to one another. You C 1000 Confidence Version Advertisement
with Zozbini Tunzi showed how confidence was performed.

In interpreting the confidence shown in You C 1000 Confidence Version
Advertisement with Zozbini Tunzi was described that a woman with all stigmas
from society was able to perform confidently in the circumstances inherited in
herself.

Keywords: Semiotic, Peirce, Advertisement, You C-1000, Sense
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