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INTISARI 

 

Teknologi multimedia di bidang animasi 2 dimensi (2D) merupakan salah 

satu cara yang tepat untuk mempercepat dan mempermudah suatu penyampaian 

suatu informasi dalam bentuk visual maupun audiovisual.  

Dalam penulisan ini di maksudkan untuk menjelaskan mengenai 

pembuatan objek yang kemudian dibuat menjadi animasi hingga terbentuk 

menjadi “ Perancangan Animasi Iklan SMP N 1 Curup Utara “ untuk pembuatan 

iklan ini di butuhkan beberapa objek asli yang akan di gabungkan dengan animasi 

2 dimensi.  

Iklan animasi ini merupakan contoh iklan animasi sederhana yang akan di 

desain semenarik mungkin. Dalam implementasinya menggunakan perangkat 

lunak Macromedia Flash 8 Pro, Adobe after Effect CS 3 dan Adobe premiere pro. 

diharapkan dalam pembuatan iklan ini dapat bermanfaat sebagai sarana publikasi 

untuk SMP N 1 Curup Utara. 

Kata kunci : Peancangan Animasi Promosi Iklan SMP Negeri 1 Curup Utara  
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ABSTRACT 

 

Multimedia technology in the field of animated 2 dimensional (2D) is one 

appropriate way to accelerate and facilitate the delivery of information in the 

form of a visual or audiovisual.  

In writing this in the mean to explain about the making of the object which 

is then made into an animation and to form a " Design Animation Commercials 

SMP N 1 North Curup "  for making this ad in need some real object which will in 

combination with 2-dimensional animation. 

Animated ads are an example of a simple animated ad that will be 

designed as attractive as possible. In the implementation using the software 

Macromedia Flash 8 Pro, Adobe after Effects CS 3 and Adobe premiere pro. the 

making of this ad can be useful as a means of publication for SMP N 1 North 

Curup 

Keyword : “ Design Animation Commercials SMP N 1 North Curup ” 


	PERANCANGAN ANIMASI PROMOSI IKLAN.pdf
	PERSETUJUAN
	PENGESAHAN
	PERNYATAAN KEASLIAN
	MOTTO
	PERSEMBAHAN
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	INTISARI
	ABSTRACT

