PERANCANGAN VIRTUAL REALITY SEBAGAI MEDIA
PROMOSI PADA PT. ARYAGUNA PUTRA

SKRIPSI

Disusun Oleh :
Rendra Bagus Agung Setyawan

07.12.2602

JURUSAN SISTEM INFORMASI

SEKOLAH TINGGI MANAJEMEN INFORMATIKA DAN
KOMPUTER

AMIKOM
YOGYAKARTA



PERANCANGAN VIRTUAL REALITY SEBAGAI MEDIA
PROMOSI PADA PT. ARYAGUNA PUTRA

SKRIPSI

Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan Mencapai Derajat Sarjana S1

Pada Jurusan Sistem Informasi

Disusun Oleh :

Rendra Bagus Agung Setyawan

07.12.2602

JURUSAN SISTEM INFORMASI

SEKOLAH TINGGI MANAJEMEN INFORMATIKA DAN
KOMPUTER

AMIKOM
YOGYAKARTA
2011



PERSETUJUAN

SKRIPSI

Perancangan Virtual Reali i Media Promosi Pada




PENGESAHAN

SKRIPSI

Perancangan Virtual Reality Sebagai Media Promosi Pada
PT. Aryaguna Putra

T e
90302107

all ait [1T1d Sebagai




PERNYATAAN

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa skripsi ini
merupakan karya saya sendiri(ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya

yang pernah diajukan oleh orang lain emperoleh gelar akademis disuatu

Instansi Pendidik juga tidak terdapat karya



Persembahan dan Terima Kasih Kepada

©NOo WD RE

Allah SWT

Ibu,Ibu dan ibu tercinta dan pengorbanannya
Ayah Untuk Tempaannya

Kakak dan Adikku tercinta
Seluruh keluarga besarku
Sahabat-sahabatku angakatan 200
Semua yang sudah ada dalam
Semua mimpi i

Vi

bermimpi dan berkarya



Kata Pengantar

Segala Puji dan puji hanya bagi allah subhanahu Wa Ta’ala Tuhan seluruh
alam. Penulis mengungkapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah yang

telah ada bagi sebuah tanggung jawab ini-khususnya kepada :

1. Prof. DR: Muhammad Suyanto,MM selaku Ketua STMIK AMIKOM
Yogyakarta

2. Bapak M. Rudyanto Arief, MT selaku dosen pembimbing

3. Bapak Drs. Bambang Sudaryatno, MM selaku ketua jurusan. Sl

4. Untuk orang tua ku doa dalam sujudnya

Penulis menyadari bahwa dalam perancangan ini masih banyak memiliki
kekurangan baik pada hasil dan prosesnya dan akan terus dikembangkan sebagai

sebuah disiplin ilmu dan hazanah budaya manusia.

Akhir kata semoga laporan skripsi ini dapat memberi manfaat bagi semua

pihak.

Yogyakarta, April 2011

Penulis

Vii



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL .....oooiiiiiii e [
PERSETUJUAN ...t i
PENGESAHAN ..o i
PERNYATAAN ..o ittt \Y%
HALAMAN PERSEMBAHAN .t %
KATA PENGANTAR ..ot s Vi
DAFETAR IST . viii
DAFTAR GAMBAR DAN TABEL.......c.ccoc i Xiii
INTISARI ..o XVii
ABSTRARCT ..ot an et e ne e XViii

BAB | PENDAHULUAN

I I 1oLl 21 -1 T o R S 1
1.2 RUMUSAN MaSalah ...........ccooiiiiiiiiiccc e e 3
1.3 Batasan Masalah ..o 3
1.4 Tujuan PeNEIITIAN ......eoveirieiieeiieiie e ceta e e esneanaesteeseeeneesree e enee e 4
1.5 Metode Penelitia ... .couie o 5

1.5.1  Metode Pengambilan Sampel ...............cooiiiiiiiiiiinnns 5

152  Metode Analisi Data.............cooeviiiiiiiiiii e 5

153  Metode Pengumpulan Data .............ccoeviiieiieineineennnn. 6
1.6 Sistematis PENUIISAN .......c.coviiiiiiicee e 7
1.7 Jadwal Kegiatan. .. .......ouueueieiie e e e e e re e e e 8



BAB Il DASAR TEORI

2.1 Konsep Dasar Multimedia...............ccccccvievivievisiesieseesesieenienee. 10
2.1.1  Sejarah Multimedia.............cccovveeviiiiiiiiiiieiieeeeeeeen. 10
2.1.2  Pengertian Multimedia......ccciine e e, 11
2.1.3  Elemen-Elemen Multimedia.............occecvoevviiiennenenn.. 12
2.1.4  Struktur Aplikasi Multimedia...............ccooiieiiiiiinnnnn 17

2.1.4.1  Struktur Linier.............coooo i e 17
2.1.42  Struktur Menu ...............ceiiiiie et eenen. . 18
2.1.4.3  Struktur Hierarki.............coooo i e i 18
2.1.4.4  Struktur Jaringan................ . 19
2.1.45  Struktur KOMBINGSI.........uvviiiii i e ieane s 19
2.1.5  Virtual Reality.........o.ovoii i i e 21
2.1.5.1 Sejarah Virtual Reality.............cooeeiiiiiiin e 21
2.1.5.2 Pemanfaatan Virtual Reality Sebagai Media Promosi... 21
2.1.5.3 Diintegrasikan Dengan Metode Lain..................... 22
2.1.5.4 Shockwave 3D (W3D)......covvieiiiiiii i, 23
2.1.6  Siklus Pengembangan Multimedia................................ 23
2.1.6.1 Pendefinian Masalah Multimeda........................... 24
2.1.6.2 Study Kelayakan................cooiiiiiiiiiiiin e 25
2.1.6.3  Analisis Kebutuhan Sistem.....................cccceveeee. 25
2.1.6.4 Merancang KONSEP......cvvviieiiiiiiie i e 26
2.1.6.5 Merancang Isi Multimedia.................ccoceivveenn .. 26



2.1.6.6  Merancangan Naskah...................c..ccceivennnn.. 26

2.1.6.7 Merancang Grafik.............ccooevi i, 27
2.1.6.8  Memproduksi Sistem Multimedia......................... 28
2.1.6.9 Pengetesan Sistem Multimedia............................ 29
2.1.6.10 Penggunaan Sistem Multimedia........................... 29
2.1.6.11 Pemeliharaan SISteM..............ieeieiniiiniiiinins 30
2.2 Pengertian PrOMOSI. .. cuuuue i ce e e aeaaen et ae e ane S e e aenens 30
2.3 Aplikasi Yang DIgunakan. .. ..........ovee e o ieiiesin e e anean 31

2.3.1 Autodesk 3DStudio Max 2010...40 e eeeeeiieiiiie e 31

2.3.11 Lingkungan Kerja 3DStudio 2010..................... 32
2.3.2 Adobe Photoshop CS 4.......ccoviiiii e e 35
3.3.2.1 Elemen jendela photoshop CS 4........................ 35
2.3.3 Adobe Director 11.5 ....oooe i e e e aens 37

BAB |11 ANALISIS DAN PERANCANGAN

3.1 TINJauan UmUm ....oooieiiie e veicveccece e dresnnesnnessesnnnsnee oo snnenneene 40

3.1.1  Sejarah Singkat.............coocoiiiiiiiiiiiiiici i 40

312 Visidan MiSi.......ovieiiii i 40
3.1.3  Legalitas. .. oe e et e e 40
3.1.4  Pastika Pogung Residence (Tahap HH)..........c.cooeiiiinnnns 41
BL2 OBSBIVASI. .. et e et et e e e e e 43
3.3 ANAlISISSISIEM ... oot e 44

3.3.1 AnalisisMasalah..........coov i AL

3.3.2 ANALISIS SW.O. T . 44



3.3.2.1  Strength (Faktor Kekuatan) .....

3.3.2.2  Weakness (Faktor Kelemahan)............................

3.3.2.3  Opportunities (Faktor Peluang)

3.3.2.4  Threats (Faktor Ancaman) ...........ccccovevvevneennennnn.
3.3.3  Analisis Kebutuhan Sistem ..o
3.3.3.1 Analisis Kebutuhan Informasi ..........................e
3.3.3.2 Kebutuhan Perangkat Lunak..............coeevveniennnen,

3.3.3.3 Kebutuhan Perangkat Keras ........coc..oveiiinennnen.

3.4 Study Kelayakan ....ocoeeei et e e e e e e

3.4.1  kelayakan teknis ..........coooiiiiii i i e e e e

3.4.2  kelayakan ekonomi....................

343  kelayakan Operasional ...........ccoooiiiiiiiiii i iaenen
3.44  kelayakan hukum ... i e e
3.4.5  Kelayakan Strategi.........ocuuieie it ie e ieniae e een i iannenes

3.5 Perancangan Sistem..........coovvvniniennennnnnn.

45

46

46

47

48

48

49

50

50

5|

35.1 Mendefinisikan Masalah .............cooeeii i,

352  Merancang Konsep ......................

KT T |V 1= - T g [oF: g o

3.5.4  Merancanga Naskah ...........ccoeviviieii i

3.5.5  Merancang Sketsa .......................
3.5.6  Merancang Desain Sistem ..............
3.5.6.1 Desaingrafik......................

3.5.6.2 Media3Dimensi.................

Xi

il

52

52

52

52

54

55

57



3.5.6.3  AUthOring SYStem.........cviiiiiiiiieie e e 65

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

4.1 MemprodukSi SISTEM ...t e e e 67
4.1.1.  Mengolah Grafik Dengan Adobe Photoshop CS 4.............. 67
4.1.2. esk 3D Studio Max 2010. 70

4.1.3.  AUthOring SYStEM .t iu it e i e 74

Xii



DAFTAR GAMBAR DAN TABEL

Tabel 1.1 Jadwal Kegiatan.............oooiiiiiiiii e 9
Gambar 2.1 Struktur LiNTer.........oooie i e e e e 17
Gambar 2.2 Struktur MeNnU.......... ..o ote i e ceiieeeee e 18
Gambar 2.3 StrukturHIErarki. ...« e i 18
Gambar 2.4 StruKtur Jaringan ... ....c.eeeeeeeee e e e eieaae et ee e, 19
Gambar 2.5 Struktur Kombinasi.................cccooevviiiinciciinieeenn e 20

Gambar 2.6 Gambar Siklus Pengembangan Sistem............................ 24

Gambar 2.7 Kotak Dialog Learning MOVIES..........oveieieiieianenaenaein, 32
Gambar 2.8 Lingkungan Kerja 3D Studio Max 2010..........cccecevevnennnn. 33
Gambar 2.9 Jendela Program Adobe Photoshop CS4..........c.cooviiiienn, 35

Gambar 2.10 Lingkungan kerja Adobe Director 11.5... 5ceueecvvenvnviinen. 38

Gambar 3.1 Denah Rumah Kav A lantai 1dan 2.......ccoceieiieinn i, 42

Gambar 3.2 Denah Rumah Kav B lantai 1dan 2.........coooiiiiiniciinennnns 42
Gambar 3.3 Denah Rumah Kav C lantai 1 dan 2..........c.coevoeiiiennnn, 42
Gambar 3.4 Denah Rumah C8 lantai 1 dan 2............coovveviiieninnenne. 43
Gambar 3.4 Denah Rumah B8 lantai L dan 2............ccovviiieiiieninnenen. 43

Tabel 3.1 Kebutuhan Perangakat Lunak Sistem................................ 49
Tabel 3.2 Kebutuhan Perangakat Keras Sistem...............cccoevvvevieennnn. 49
Tabel 3.3 Biaya ProdukSi............coovieiiiiiiiiiiiiiei i i ie e e ean e, D1
Gambar 3.6 Struktur Menu Aplikasi Virtual Reality PT. Aryaguna Putra.. 56

Gambar 3.7 Sketsa Desain Halaman Menu..........ccoovevi oo, 61

Xiii



Gambar 3.8 Sketsa Desain Halaman Sub Menu /Sub-sub Menu.............. 62
Gambar 3.9 Sketsa Perumahan Pastika Pogung Residence (tahap IlI)...... 64
Gambar 3.10 Perancangan Model 3D...............ccceviviiivie i vieveen. 65
Gambar 3.11 Jendela Export Shocwave 3D............cevevvevvvevnvenenn... 65
Gambar 3.12 Jendela Sistem Authoring Adobe Director 11.5............... 66
Gambar 4.1 Diagram Alir Proses Produksi Sistem............................. 67
Gambar 4.2 Kotak DIalog NEW. .. ....ouuerieie e e et e e 68
Gambar 4.3 Lembar Kerja Adobe Photoshop CS4.....................h...... 68
Gambar 4.4 Kotak Dialog SaVve AS.......ccvoeire e e eeiieiieesin e, 69
Tabel 4.1 Daftar File .PSD...... ..ottt e e e e et 69

Gambar 4.5 Lembar Kerja Autodesk 3D Studio Max 2010................... 71

Gambar 4.6 Kotak Dialog Unit SEtUp........ccovvveiiei i iaene e 71
Gambar 4.7 Kotak Dialog Render SEtup..........oovvv v iiinne i ienieieienne 72
Tabel 4.2 Daftar File IMAX ... o e e e e aenn, 73
Gambar 4.8 Kotak Dialog Shockwave 3D Scene Export Options............ 73

Tabel 4.3 Daftar File W3D...........cocoiiiiiiii i 14
Gambar 4.9 Jendela Sistem Authoring Adobe Director 11.5................. 75
Tabel 4.4 Daftar File .DIRccciiiiiiiiiiiiiiii i i i e 1D
Gambar 4.10 Kotak Dialog Pusblish Setting.................................... 80
Gambar 4.11 interface Opening ApliKasi..........coviiiiiiiiiiiiii e, 83
Gambar 4.12 Interface Menu HOMEe............oovii i, 84
Gambar 4.13 Interface Menu Profil..................ccoccoiciineen.. 84

Gambar 4.14 Interface Menu Peta........c..oeeie i e, 85

Xiv



Gambar 4.15 interface Menu Site Plan..............oocoii i
Gambar 4.16 Interface Menu Video.............ccoovvvviieeennnn.
Gambar 4.17 Interface Menu Petunjuk.............c.oooviiiiiiiiiiiiie e,
Gambar 4.18 Interface Menu Galeri................cooeeveiienns
Gambar 4.19 Interface Menu Kavling Alantai 1...............................
Gambar 4.20 Interface Kavling Adantal 2............cococo oo viiiieiiinnnn,
Gambar 4.21 Interface Menu Harga......................cc.eueues
Tabel 4.5 RinCian OPening.......ccuveeeieeieeeieeeeiienasnnnn.
Gambar 4.22 Interface Opening Aplikasi.........ccccocvieinn.n..
Tabel 4.6 Rincian Menu HOME. ..ot e e e aen e ens b
Gambar 4.23 Interface Menu Home...............cooveiveiein
Tabel 4.7 Rincian Menu Profil..............ooii e

Gambar 4.24 Interface Menu Profil...............oooi i i i
Tabel 4.8 Rincian Menu Peta...... ..ot e e b e
Gambar 4.25 Interface Menu Peta...........cccovviiiiineinnns
Tabel 4.9 Rincian Menu Site Plan..................ccoovie e,
Gambar 4.26 Interface Menu Site Plan...................c..oceen
Tabel 4.10 Rincian Menu Vit0: .« «cuuuviuiiiiin e it e e ceeeenna
Gambar 4.27 Interface Menu VIdeo.............ccevvvvveennnnn.
Tabel 4.11 Rincian Menu Petunjuk..................cooviennenn.
Gambar 4.28 Interface Menu Petunjuk.............ccccoooii i,
Tabel 4.12 Rincian Menu Galeri...........ccoooviveiiiviine e,

Gambar 4.29 Interface Menu Galeri........cccovvvieiiiiiiiio...

XV

85

86

86

87

87

88

88

92

92

92

93

93

93

94

94

94

95

95

95

96

96



Tabel 4.13 Rincian Menu Kavling Alantai 1.............cooeeviiviieiiennnn, 97

Gambar 4.30 Interface Menu Kavling A Lantai 1..................cooveennns 97
Tabel 4.14 Rincian Menu Kavling A Lantai 2...............coooovviiiiienin, 98
Gambar 4.31 Interface Kavling A Lantai 2...............ccovviiiiiiiiiineenn, 98

Tabel 4.15 Rincian Menu Kavling A Lantai 2..............c.cccoevvveiiennnn. 98

Gambar 4.32 Interf INGALANTAI 2. .o e e

XVi



INTISARI

Teknologi yang semakin canggih seperti sekarang ini sangatlah penting
untuk mengikuti perkembangan teknologi yang ada supaya tidak terbelakang.
Salah satunya adalah dengan pembuatan media promosi berbasis multimedia.

Latar belakang dari pembuatan media promosi “Virtual Reality” berbasis
multimedia adalah agar konsumen atau calon pembeli dapat melihat bangunan
yang ditawarkan berupa simulasi real bangunan. Oleh karena itu penulis selaku
mahasiswa jurusan Sistem Informasi ingin mengajukan perancangan “Virtual
Reality sebagai media promosi pada PT. Aryaguna Putra” guna untuk
meningkatkan daya tarik konsumen terhadap produk yang di tawarkan.

Dalam pembuatan aplikasi ini di butuhkan beberapa aplikasi antar lain
Autodesk 3D Studio Max 2010, aplikasi ini berfungsi dalam pembuatan. model 3D
bangunan. Adobe Photoshop CS4, untuk pembuatan desain tampilan, tombol dan
lainnya, sedangkan Adobe Director 11.5 adalah software authoring system yang
berfungsi untuk pembuatan media interaktifnya.

Dengan aplikasi “Virtual Reality” ini dapat: bermanfaat dalam media
promosi, meningkatkan citra perusahaan dan menambah daya tarik konsumen

terhadap produk yang di tawarkan.

Kata kunci : Virtual Reality
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ABSTRACT

Increasingly sophisticated technology today is very important to follow the
development of technologies that exist so as not retarded. One of them is by
making multimedia-based media campaign.

The background of the making of the media campaign “Virtual Reality”
basedmultimedia is for the consumer or prospective buyers can see the buildings
being offered are simulations of real buildings. Therefore the author as a student
majoring in-Information Systems wish to make a design “Virtual Reality as a
medium of promotion PT. Aryaguna Putra™ in order to increase the consumer
appeal of products on offer.

In making this application in need several applications among other
Autodesk 3D Studio Max 2010, these applications work in 3D modeling of
buildings. Adobe Photoshop CS 4, to design the display, buttons and mor, while
Adobe Director 11.5 a software authoring system that works for the manufacture
of interactive media.

With the application of “Virtual Reality” «can be useful in media
promotion, enhancing the company image and icreaing the consumer appeal of

products on offer.

Keyword : Virtual Reality
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