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INTISARI 

 

Museum MONUMEN JOGJA KEMBALI merupakan bukti sejarah bisu yang mana 
bisa memberikan pengetahuan tentang kejadian di masa lampau. Selain itu museum 
juga sebagai tempat penyimpanan barang-barang peninggalan bersejarah serta benda-
benda yang bersifat realia, replika, foto, lambang-lambang dan berbagai jenis senjata 
yang digunakan oleh para pahlawan untuk memperjuangkan daerah yang ingin direbut 
dari penjajah. Tetapi dewasa ini Museum Monumen Jogja Kembali ini mengalami 
penurunan pengunjung dalam decade ini sehinnga pemasukan menjadi menurun. 
Penghasilan yang hanya didapat dari hasil penjualan tiket tidak mencukupi kebutuhan. 

Berdasarkan berbagai masalah tersebut, penyusun mencoba merancang dan 
menganalisis sebuah iklan lewat media televisi pada Monumen Jogja Kembali yang 
mempunyai pemasalahan dalam mengenalkan kepada publik bahwa Monumen Jogja 
Kembali merupakan sebuah tempat wisata/museum edukasi sejarah yang didalamnya 
berisi tentang perjuangan bangsa Indonesia merebut kemerdekaannya. Dengan adanya 
media iklan televisi Monumen Jogja Kembali mencoba akan menggunakan iklan televisi 
untuk mengenalkan kepada publik dan diharapkan bisa menambah pemasukan 
Monumen Jogja Kembali. Karena iklan multimedia merupakan salah satu media 
pendukung dalam penyampaian informasi yang efektif dan menarik dalam 
penyampaiannya daripada lewat media tertulis. 

Hasil analisis masalah masih ditemukan banyak hal yang harus dibenahi yaitu 
kurangnya strategi promosi pihak Monumen Jogja Kembali dalam 
mempublikasikan/mengenalkan sehingga orang tidak banyak yang tahu. Dengan adanya 
media iklan televisi PT Monumen Jogja Kembali mencoba akan menggunakan iklan 
televisi untuk mengenalkan kepada publik dan diharapkan bisa menambah pemasukan 
PT Monumen Jogja Kembali. Karena iklan multimedia merupakan salah satu media 
pendukung dalam penyampaian informasi yang efektif dan menarik dalam 
penyampaiannya daripada lewat media tertulis. 

 

Kata kunci : Museum, iklan, multimedia, informasi, promosi, efektif 
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ABSTRAKSI 

 

Museum MONUMEN JOGJA KEMBALI is mute historical evidence which can 
provide knowledge about what happened in the past. In addition, the museum also as a 
storage area of historic relics and objects that are realia, replicas, photographs, symbols 
and various types of weapons used by the heroes to fight for the area you want captured 
from invaders. But today this Jogja Kembali Monument Museum has decreased in this 
decade sehinnga visitor revenue to decrease. Income is only obtained from the ticket 
sales are not sufficient. 

Based on various issues, the authors try to design and analyze an advertisement 
via television media on Jogja Kembali Monument which has pemasalahan in introducing 
to the public that Jogja Kembali Monument is a tourist / educational history museum 
which contains about the struggle of the Indonesian nation won its independence. With 
the media Jogja Kembali Monument television advertisements to try to use television 
advertising to introduce to the public and is expected to increase revenue Jogja Kembali 
Monument. Because multimedia advertising is one of the supporting media in 
disseminating information on effective and interesting in its delivery rather than through 
the written media. 

Result analysis of the problems still found many things that must be addressed: 
the lack of promotion strategy Jogja Kembali Monument party in publish / introducing so 
many people do not know. With the television advertising medium PT Jogja Kembali 
Monument tried to use television advertising to introduce to the public and is expected to 
increase revenue PT Jogja Kembali Monument. Because multimedia advertising is one of 
the supporting media in disseminating information on effective and interesting in its 
delivery rather than through the written media. 

 

Keywords: Museum, advertising, multimedia, information, promotions, effective 
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