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1.1 Latar Belakang

Di zaman era globalisai sekarangini multimedia berkembang dengan
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lebih tinggi daripada keiny caan. Media komunikasi
sangat berperan  dalam  mempengaruhi  perubahan  masyarakat. Untuk
memproduksi iklan tv harus melalui 3 tahap yaitu tahap pra produksi, tahap
produksi, tahap pasea produksi. Perancangan iklan televisi mempunyai peran yang
penting sebelum memproduksi



iklan. Alur cerita yang akan menyampaikan mformasi tentang suatu produk vang
akan diiklankan dibuat dalam proses perancangan iklan. Maka dalam perancangan

iklan adanya suatu strategi, yang nantinya sesuai sasaran yang dituju.

Berdasarkan berbagai masalah tersebut, penvusun mencoba merancang dan
menganalisis sebuah iklan lewat medid televisi pada  Monumen Jogja Kembali
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efektif untuk mempromosikan “MONUMEN JOGJA KEMBALI™



1.3 Batasan Maasalah

Rancangan  iklan “Monumen Jogja Kembali”, difokuskan pada
pembahasan permasalahan  yaitu perancangan dan analisa manfaat dari iklan
televisi “Monumen Jogja Kembali” Software yang digunakan untuk mendesain

dan mengedit iklan tersebut adalah AdobePremiere Pro CS3, Adobe Audition 1.5,

d -r-J-: ngkan di stasiun televisi

| Sebagai bekal untuk siap terjun ke dunia kerja.
2. Sebagai referensi buat adik-adik kelas vang tertarik dalam dunia
periklanan televisi

3. Menarik pengunjung dan meningkatkan Citra Monumen Jogja Kembali



4. Sebagai sumbangan pemikiran tentung efektifitas iklan televisi, sehingga
dapat digunakan untuk evaluasi strstegi pemasaran pada umumnya dan
periklanan pada khususnya.

1.7 Sistematika Penullsan
Untuk mempermudah penulisan tugas akhir ini, Penulis menggunakan
sistematika skripsi sebagai berikut :



BAB L PENDAHULUAN
Merupakan bab yang membahas lIatar belakang tentang perkembangan
teknologi, rumosan masalsh, batasan masalah, maksud dan tujuan, metode
pengumpulan data dan

BAB V. FENUTUF

Merupakan bab yang akan membahas tentang kesimpulan dan saran.
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