BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

peiigetahuan dan teknologi sangat pesal,

khususnya pada bidang oi informasi. Informasi-informasi bisa didapatkan
dia elektronik. Media cetak

dan eletromagnetis; contoh : televisi, radiol i

dan bagnimana cara penubaran HIV dan AIDS, masyarakat diharapkan
mengetahui dan sadar sehingga tingkat penyebaran dan perularan virus HIV dan
AIDS dapat berkurang,



Contrast Jogja merupakan salah satu LSM di Yogyakarta yang menangani
tentang masalsh HIV dan AIDS. Contrast Jogja telah banyak melakukan
kampanye-kampanye dan sosialisasi-sosialisasi tentang bahaya HIV dan AIDS.

Berdasarkan perkembangan teknologi informasi yang sangat pesat tersebut,
untuk memudahkan kampanye-kampanye'@lan sosialisasi-sosialisasinya, Contrast

penulis untuk meneliti dan menentukan metode atau cara dalam penelitian yang
dilakukan. Berdasarkan asumsi tersebut, maka penulis menentukan batasan
masalah penelitian, yaitu pada proses pembuatan “iklan “HIV dan AIDS" dua
dimensi untuk Contrast Jogja” dengan mengambil tema kesetiaan.



Iklan dibuat dengan dua jenis type yaitu iklan berdurasi panjang dan iklan
berdurasi pendek. Pembuatan iklan “HIV dan AIDS™ dun dimensi untuk Contrast
Jogja penulis menggunakan software-software sebagai berikut:

« Adobe Photoshop CS3

»  Adobe Audition 1.5

1.5 Manfaat Penelitian
Manfaat yang dapat diperoleh dani tugas akhir ini antara lain :
+ Memperoleh gelar Ahli Madya (AMD) di bidang Teknik Informatika.

» Sghagai sarana kampanye untuk memerangi penyebaran virus HIV dan
AIDS.



» Dapat membuat iklan untuk media TV lokal dan nasional serta sosialisasi

kegintan vang dilakukan Contrast Jogja.

R Contrast Jogja. Biari metode ini diperolcl data b
HIV dan AIDS, Serta kegiatareh

dengan HIV dan AIDS. Dari metode ini diperoleh data, jumlah penderita
HIV dan AIDS hingga april 2010 tercatat di Yogyakarta mencapai 1.183
penderita dengan rincian 730 orang pengidap HIV dan 433 orang pengidap
AIDS,



3. Metode Study Literatur

Yaitu membaca dan mempelajari literatur yang berhubungan dengan

permasalahan yang akan dibahas. Antara lain dengan membaca buku buku
karya M Suyanto yang berjudul, Strategi Perancangan Iklan Televisi

3. BAB I : TINJAUAN UMUM
Bab ini dijelaskan mengenai sejarah singkat dan informasi yang berkaitan-
dengan Contrast Jogja.



4. BABIV: PEMBAHASAN

Bab ini dijelaskan mengenai bagaimana pembuatan Tklan animasi 2D.

5. BABV : PENUTUP

Bab ini dijelaskan mengenai .. n.dan saran-saran yang didapatkan
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