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INTISARI

Perkembangan teknologi  khususnya dalam bidang advertising
menekankan pada suatu inovasi baru untuk membantu masyarakat dalam
mendapatkan informasi secara cepat dan mudah. Sebuah perusahaan harus mampu
membuat pelayanan informasi dan promosi baik untuk menarik konsumen.
disampaikan dengan menarik. Penelitian ini dimaksudkan untuk mempromosikan
Bengkel mobil New General Jogjakarta yang berada di JL.magelang KM 8,5
Jogjakarta dalam bentuk iklan.

Metode yang digunakan adalah kualitatif, dengan pendekatan terhadap
teori periklanan.-Metode analisis yang digunakan adalah. flow model of analysis.
Teknik ini_memiliki proses analisa antara lain: (1). Mengidentifikasi dan
menyeleksi data yang sudah diperoleh, dokumentasi maupun data tertulis. (2).
Data yang sudah diperoleh kemudian dipaparkan dan analisis. (3). Setelah analisis
dilakukan kemudian disimpulkan. Sumber data dalam penelitian ini adalah : (1).
Pembuatan iklan Bengkel ‘New General’ Jogjakarta,Jl. magelang KM 8,5.
(2). Responden kunci dari crew produksi iklan tersebut. (3). Catatan hasil
observasi peneliti.

Proses produksi iklan memang membutuhkan persiapan yang matang dan
kuat untuk menghasilkan sebuah iklan yang baik. Pertahanan terhadap ide kreatif
untuk iklan harus lebih kuat, sehingga kemurnian ide kreatif tersebut dapat
terjaga.

Kata Kunci : advertising, flow model of analysis
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ABSTRACT

Technological developments, especially in the field of advertising
emphasis on a new innovation to help people in getting information quickly and
easily. A company must be able to make information services and promotions to
attract consumers. delivered by pulling. This study is intended to promote service
station ‘New General’ Jogjakarta in Jogjakarta JL.magelang KM 8.5 in the
form of advertising.

The method used was qualitative, with the approach to the theory of
advertising. Analytical methods used were flow model of analysis. This technique
has the analysis process include: (1) Identify and select data that has been
obtained; documentation and data is written. (2) The data was obtained is then
presented and analysis. (3) After the analysis is done later concluded. Sources of
data in this study are : (1) Making advertising service station ‘New General’
Jogjakarta, JI. magelang 8.5 KM. (20) The key of the ad production crew. (3)
Record observations of researchers.

Advertising production process does require preparation and strong to
produce a good ad. Defense against creative ideas for advertising should be more
robust, so that the purity of creative ideas can be maintained.

Keywords: advertising, flow model of analysis
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