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INTISARI

Iklan merupakan sarana komunikasi yang digunakan komunikator dalam
hal ini perusahaan atau produsen untuk menyampaikan informasi tentang barang
atau jasa kepada publik, khususnya pelanggannya melalui suatu media massa.
Selain itu, semua iklan dibuat dengan tujuan yang sama yaitu untuk memberi
informasi dan membujuk para konsumen untuk mencoba atau mengikuti apa yang
ada di iklan tersebut, dapat berupa aktivitas mengkonsumsi produk dan jasa yang
ditawarkan.

Tujuan dari pembuatan iklan ini diharapkan akan mampu
mempromosikan dan memperluas jaringan pasar Agrowisata Pagilaran. Iklan
ini mengangkat Agrowisata Pagilaran dari aspek keindahan alam, kesejarahan,
ketradisionalan, dan variasi paket wisata. Pada iklan ini menceritakan keindahan
alam yang ditunjukan dengan keadaan alam  pagilaran, aspek kesejarahan
ditunjukan dengan bangunan tua peninggalan Belanda, aspek ketradisionalan
ditunjukan dengan pemetik teh serta variasi paket wisata ditunjukan dengan
adanya tea walk dan out boud.

Pembuatan iklan ini dirancang dengan konsep dengan biaya yang minimal
dapat memperoleh hasil yang maksimal, dapat membuat iklan yang efektif dan
efisien. Serta diimbangi dengan keahlian dalam bidang broadcast dan menguasai
kamera, juga penggunaan software pendukung dalam pembuatan iklan. Software
yang digunakan dalam pembuatan iklan ini adalah Adobe Premiere CS 3, Adobe
Photoshop CS 4 dan Adobe Audition 1.5 sehingga aplikasi yang dibuat dapat
mencapai hasil yang maksimal.

Kata kunci: iklan, media promosi, multimedia
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ABSTRACT

Advertising is a means of communication used in this communicator
company or the manufacturer to convey information about the goods or services
to the public, especially its customers through a mass media. In addition, all ads
are created with the same goal, namely to inform and persuade consumers to try
or follow what is in the ad, may be the_ activity consume products and services

offered.

The purpose of the ad creation is expected to be able to promote and
expand themarket network Agrowisata Pagilaran. These ads raise Agro
Pagilaran of aspects of natural beauty, historical, tradition of, and variations of
tour -packages. In the ad tells the natural beauty of nature is shown by the
circumstances pagilaran, indicated by the historical aspects of the old building by
the Dutch, this aspect is shown by the tradition of tea pickers and package
variations indicated by the tea walk and out Boud.

Making this ad was designed with the concept of a minimal cost to.obtain
maximum results, it can create an effective and efficient advertising. And
balanced with expertise in the field of broadcast and control the camera, as well
as the use of supporting software in making the ad. Software used in the
manufacture of these ads is Adobe Premiere CS 3, Adobe Photoshop CS 4 and
Adobe Audition 1.5, so applications are made to achieve maximum results.

Keyword: advertising, promotional media, multimedia
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