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INTISARI

Tingkat persaingan bisnis yang semakin tinggi di zaman globalisasi saat
ini membuat kehadiran komputer sudah dirasakan sebagai kebutuhan yang krusial
untuk kemajuan dan keberhasilan sehingga bukan lagi sebagai kebutuhan
pendukung. Keberhasilan komputer sebagai alat untuk mengolah dan berdampak
besar bagi manusia.

Aplikasi multimedia belum sepenuhnya diterapkan oleh sekolah-sekolah.
Sekolah masih mempertahankan media cetak seperti brosur dan media suara
seperti radio untuk menyampaikan media promosi. Mungkin hal itu sudah biasa
dan masyarakat tidak begitu besar terhadap iklan yang kita promosikan. Mungkin
dengan cara kita mengiklankan menggunakan video masyarakat lebih bisa
menikmati dan memahami tujuan iklan kita tersebut.

Melihat latar belakang di atas, mendorong penulis untuk melakukan
penelitian tentang pembuatan iklan sesuai dengan perkembagan teknologi yang
digunakan saat ini yaitu mutimedia, yang akan dilanjutkan untuk pembuatan
skripsi yang diberi judul, *“ Pembuatan Iklan “SMK NEGERI 1 TEMBARAK”
Sebagai Media Promosi ”.

Kata Kunci : Multimedia, Iklan, Masyarakat
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ABSTRACT

The level of business competition is increasingly high on the current age of
globalization makes the presence of computers has been perceived as a crucial
requirement for the progress and success so that is no longer a need for support.

The success of the computer as a tool to process and have a major impact for
humans.

Multimedia applications has not been fully implemented by the schools.
Schools still maintain the print media such as brochures and media such as radio
voice to convey.the media campaign. Maybe it is already common and people are
not so big on ads that we promote. Maybe with the way we advertise using video
more people can enjoy and understand the purpose of our advertising.

Looking at the above background, encouraging writers to do research
about the making of the ad in accordance with the developments of technology in

use today that is mutimedia, which will continue to manufacture thesis entitled, "
The made of “SMK NEGERI I TEGERI" Advertising For Media Promotion."

Keywords: Multimedia, Advertising, Public
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