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5.1 Kesimpulan
Iklan-iklan yang ada pada saat ini banyak yang mengusung konsep
kedaershan dan banyak iklan-iklan teebut yang ditampilkan dengan sangat

_ aya yang Eitampilian
dalam beberapa scene dalim erscbut. Seperti budaya Jowa yang
ditampilkan dalam bentuk kain lurik yang dikenakan salah satu aktor dan ada
juga gambar kaos leak dimana leak merupakan salah satu warisan budaya dari
pulau Bali. Iklan ini semakin terlihat Indonesia karena set lokasi yang dipilih



merupakan salah satu gedung dengan tema kuno, selain itu dari segi
produknya sendiri







sudah menggambarkan ciri khas nusantara. Yaitu makanan khas tradisional
Jawa Barat. Dani segi rasa produk sudsh melambangkan budaya Indonesia.
yaitu produk dengan rasa seblak dimana kita semua tahu bahwa seblak adalah
makanan tradisional dan Jawa Barat Iklan yang dibuat mengangkat unsur
budaya sebagai penguat alur dan kosSép, Pada Iklan Indomie menampilkan

dnl _;g_ seene 1klan

ersebut sekaligus
2 lebih luas. Denpan
dihasilkan oleh

ada saat proses penelitian, Ada

beberapa saran yang penulis anggap perfu. Saran-saran tersebut adalah :

e Untuk perusahaan Indomie, disarankan untuk lebih mengangkat
kebudaysan lokal dari berbagai daersh di Indonesia. Seperti halmya
daerah Timur, Papua hingga daerah Sabang.



® Tetap disampaikan dengan cara-cara kreatif, inovatif serta edukatif dan
yang terpenting tetap menjaga kualitas produksi iklan agar pesan yang

nakan sebaglimmb:rr!fﬂmsi
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