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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

| Televisi dan Youtube
i, dan diterima oleh

asi non personal atau
massal dan promosi ide, barang, dan jasa dalam media massa yang dibayuar
oleh suatu sponsor tertentu, Lingga Pumama dalam (Ambar Lukitaningsih,
2013: 119). Belakangan ini, media periklanan sudah berkembang menjadi



sistem komunikasi yang sangat penting. Penyajian iklan ini memiliki
metade promosi dan penyampaian pesan yang berbeda-beda. Tidak asing lagi
bagi masyarakat jika iklan merupakan salah satu alternafif untuk mengetahui
informasi dari berbagai produk yang telah diproduksi dari produsen.
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sekarang merupakan hal yang berbeds, karena remnja Indonesia kurang
melestarikan budaya lokal maka seharusnya media memiliki peran uniuk

memperkenalkan dan mengembangkannya. (Samsuodin, 2014)



Globalisasi dalam periklanan kini tengah menjadi tren di kalangan
masyarakat. Produsen dan kreator iklan diberikan kesempatan untuk

mengeksplorasi konsumen sesuni dengan targel pasar masing-masing,
pengeksplorasian konsumen ada beberapa industri yang memiliki perhation

Indonesia yang suka pedas. Ada seblak yang terbuat dari kerupuk yang
direbus bersama saus cabai, bawang putih, kencur dan bumbu-bumbu lainmya
ada pula ayam geprek, kuliner ini menjadi kuliner yang sedang digandrungi
oleh masyarakat khususnya snak-anak muda. Kedia makanan ini disenangs



oleh anak muda karena melihat trend yang terjadi dimana makanan pedas
menjadi menu wajib di kalangan masyarakat khususnys anka muda. Terdapat
beberapa kuliner pedas yang sedang digandnmgi oleh anak muda seperti
Seblak, Sate Taican, Sambal Maiah, Ayam Geprek, Pentol Pedos dan lain

Eblglill)miﬂumber: https:dum pArATL B K UmpATEn oo fh-makanan-pedas
kekinian-vang-sedingehits-di-indonesia-153690133 3076283039/ full
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gambar agar peneliti dupal mempreser simifikasi iklan.
Ada satu iklan serupa dengan iklan yang penulis ambil, iklan tersebut

sama-sama terdapal representasi budaya dafam alur ceritanya. Iklan tersebut
adalah iklan you-cl000 versi “hari bahagia™ Iklan You-Cl000 tahun 2017
dengan judul “Hari Bahagia” dibintangi oleh Iris Mittenaere yang merupakan

Miss Universe Tahun 2016. Di dalam iklan yang memiliki durasi kurang lebih



satu menit ini, budaya Bali melalui prosesi pernikahan adat menjadi cerita
utama. Sceme vang ditampilkan dalam iklan tdak hanya sekedar  prosesi
pemikahan secam adat, namun juga menampilkan Bali yang terkenal dengan
keindahan pantai dan keluhuran budayanya. Pemilihun Bali sebagai lokasi klun

ilah satu Top 25 Destinations World.

menunjukkan bagnimana representasi budova yang masih dilestarikan pada
jaman sekarang. Iklan ini sangat menank untuk diteliti karena indomie
merupakan salah satu produk unggulan mie instan yang telah terkenal di

masyarakatl dan kalangan muda sampai tua.



Uraian yang telah dipaparkan di atas maka peneliti tertarik untuk
menjadikan iklan televisilndomie versi Hype Abis Rasa Avam Geprek dan
Seblak Hot Jeletot untuk dianalisis.

menjelaskan  konotasi don denotasi wang terdapat dalam dalam

penelitian iklan televisi indomie versi Hype Abis Rasa Ayam Geprek
dan Seblak Hot Jeletot.



1.4 Tujuan Penclitian
. Penelitisn ini bertwjuan wntuk mengetahol representasi  budaya
Indonesta dalam iklan televisi indomie versi Hype Abis Rasa Ayam

Geprek dan Seblak Hot Jeletot.
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