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REPRESENTASI BUDAYA DALAM IKLAN INDOMIE HYPE 

ABIS VERSI AYAM GEPREK DAN SEBLAK HOT JELETOT 

ABSTRAK 

Iklan televisi kini sering dikemas dalam bentuk non komersial yang 

tampaknya lebih menyerupai program televisi daripada iklan. Sedangkan 

perkembangan internet yang sangat cepat pada akhirnya mempengaruhi media 

massa tradisional dan mendorong periklanan untuk mencari alternatif lain untuk 

menyampaikan pesan dengan target khalayaknya yaitu antara lain dengan 

menjadikan bagian dari budaya populer seperti penayangan iklan di Televisi. 

Media massa yang memiliki pengaruh besar dapat digunakan untuk 

mempromosikan kebudayaan Indonesia sendiri agar tidak kalah dengan 

perkembangan jaman. 

Iklan Indomie Hype Abis Versi Ayam Geprek dan Seblak Hot Jeletot 

berdasarkan tanda-tanda dalam iklan. Penelitian ini menggunakan metode 

penelitian kualitatif. Televisi merupakan media yang dapat mempengaruhi 

audience yang menonton. Subjek dari penelitian ini adalah iklan Indomie Hype 

Abis Versi Ayam Geprek dan Seblak Hot Jeletot yang berdurasi 30 detik. 

Penelitian ini menggunakan analisis semiotika dengan beberapa teori relevan 

yaitu Konotasi dan Denotasi Roland Barthes. Teknik pengumpulan data dalam 

penelitian ini dengan menganalisis setiap scene yang terdapat representasi budaya 

indonesia dalam iklan tersebut.  

Hasil yang didapatkan dalam penelitian ini menunjukan bahwa iklan 

Indomie Hype Abis Versi Ayam Geprek dan Seblak Hot Jeletot terdapat 

representasi budaya sesuai dengan teori semiotika Roland Barthes. Konotasi dan 

denotasi kebudayaan terdapat dalam setiap scene, properti dan kostum yang 
digunakan oleh pemeran iklan tersebut. seperti pada scene pertama dan kedua, 

pada scene tersebut paling banyak menampilkan unsur kebudayaan melalui 

wardrope artist menggunakan baju dan pola-pola budaya Indonesia. Selain itu 

properti yang digunakan juga mengandung unsur kebudayaan hal itu dapat dilihat 

dari properti kain batik yang dipakai salah satu artis.  

Kata Kunci: Representasi Budaya, Iklan Indomie, Analisis Semiotika, Indomie 

Hype Abis, Indomie 
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CULTURAL REPRESENTATION IN INDOMIE 

ADVERTISING HYPE ABIS CHICKEN VERSION AND HOT 

JELETOT 

ABSTRACT 

Television advertisements are now often packaged in a non-commercial form 

which appears more like a television program than an advertisement. Meanwhile, 

the very fast development of the internet eventually affected traditional mass 

media and encouraged advertisers to find other alternatives to convey messages to 

their target audience, namely by making it part of popular culture such as 

advertising on television. The mass media which has a big influence can be used 

to promote Indonesian culture itself so that it is not inferior to the times. 

Indomie Hype Abis versions Geprek Chicken and Seblak Hot Jeletot versions 

based on signs in the advertisement. This research uses qualitative research 

methods. Television is a medium that can influence the viewing audience. The 

subject of this research is the Indomie Hype Abis advertisement version of Ayam 

Geprek and Seblak Hot Jeletot which has a duration of 30 seconds. This study 

uses semiotic analysis with several relevant theories, namely the connotation and 

denotation of Roland Barthes. The technique of analyzing the data in this study 

was to analyze the Indomie Hype Abis advertisement versions of Ayam Geprek 

and Seblak Hot Jeletot. 

The results obtained in this study indicate that the Indomie Hype Abis 

advertisement versions of Ayam Geprek and Seblak Hot Jeletot have cultural 

representations in accordance with Roland Barthes' semiotic theory. Where 

cultural connotations and denotations exist in each scene, property and wardrobe 

used by the ad actors. As in the first and second scenes, these scenes mostly 

present cultural elements through wardrobe artists wearing Indonesian cultural 

patterns and clothes. In addition, the properties used also contain cultural 

elements, it can be seen from the properties of the batik cloth worn by an artist. 

Keywords: Cultural Representation, Indomie Advertising, Semiotic Analysis, 

Indomie Hype Abis, Indomie 
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