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INTISARI 

Saat ini dapat kita lihat berbagai website bermunculan dengan bermacam 

corak dan ragamnya. Tak dapat dipungkiri, semuanya merupakan hasil revolusi 

informasi di dunia internet yang sangat cepat. Penggunaan teknologi informasi 

dan komunikasi saat ini telah dimanfaatkan untuk kepentingan di segala sektor, 

tak terkecuali di sektor perdagangan. Dengan semakin dikenalnya internet di 

kalangan masyarakat, maka teknologi informasi berbasis internet pun dapat 

menjadi salah satu cara ampuh untuk menghadapi persaingan di dunia bisnis itu. 

Dengan adanya internet, segala transaksi dapat dilakukkan tanpa dibatasi oleh 

jarak dan waktu. Kemudahan inilah yang menjadi faktor utama yang mendukung 

berkembangnya Electronic Commerce ( E-Commerce ).  

Tiap hari lebih dari sekitar satu juta orang di dunia ini melakukan akses 

internet. Mereka chatting, surfing, memeriksa email dan lain sebagainya. Jika kita 

membuat website untuk memperkenalkan produk kita atau memperkenalkan diri 

kita sendiri, maka setiap hari akan dilihat hampir satu juta orang. Hal ini lebih 

efektif dibandingkan dengan melempar brosur, menyebarluaskan dengan message 

maupun Blackberry Messenger, atau melakukan pemasangan iklan di televisi, 

selain itu harga memasang web jauh lebih murah dan yang pasti lebih mudah.  

Toko Arofa Komputer adalah sebuah perusahaan yang bergerak di bidang 

penjualan accessories komputer. Dalam persaingan yang ketat, toko Arofa 

Komputer memerlukan suatu strategi pemasaran untuk produknya dengan 

alternatif yang baik, yang dapat menarik dan menjangkau lebih banyak konsumen 

dan dapat memberikan kepuasan terhadap keinginan dan kebutuhan konsumen. 

Adapun strategi pemasaran yang diterapkan oleh Toko Arofa Komputer sekarang 

ini dirasa kurang efektif dan efisien, karena baik pemasaran maupun pemesanan 

produknya hanya dilakukan secara manual dengan resiko kesalahan yang tinggi.  

Kata-kunci : Website, Penjualan Online  
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ABSTRACT 

Today we can see many websites popping up with a variety of shades 
and variety. Undeniably, all products of the information revolution in the world of 
internet is very fast. The use of information and communications technology is 
now utilized for the benefit of all sectors, not least in the trade sector. With the 
growing recognition among the public internet, the internet-based information 
technology also can be one effective way to deal with competition in the business 
world. With the Internet, all transactions can be done without being limited by 
time and distance. Convenience is a major factor that supports the development 
of Electronic Commerce (E-Commerce). 

Every day more than one million people in the world to access the 
internet. They were chatting, surfing, checking email, and so forth. If we create a 
website to introduce our products or introduce ourselves, then every day would 
be viewed nearly one million people. It is more effective than throwing flyers, 
spreading the message or BlackBerry Messenger, or doing advertising on 
television, in addition to the price put on the web is much cheaper and certainly 
easier. 

Arofa Computer Stores is a company engaged in the sale of computer 
accessories. In the fierce competition, Computer Arofa store requires a marketing 
strategy for a product with a good alternative, which can attract and reach more 
consumers and to give satisfaction to the desires and needs of consumers. The 
marketing strategy implemented by Arofa Computer Stores now it is less effective 
and efficient, as both marketing and product bookings only be done manually 
with a high risk of error. 

Keywords: Website, Online Sales 
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