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INTISARI

Media promosi visual (video iklan) merupakan media promosi yang dapat
digunakan untuk mengkomunikasikan produk barang atau jasa kepada
masyarakat. Penggunaan media komunikasi visual menjadi bagian dalan strategi
periklanan. Penyusunan skripsi ini bertujuan untuk menghasilkan rancangan
media komunikasi visual yang disertai dengan paparan diskriptif konseptual.

Hotel Duta garden merupakan company yang bergerak pada bidang jasa
perhotelan-di kawasan kota Yogyakarta. Target pasar utama dari Hotel ini
merupakan turis-turis asing yang berwisata ke Yogyakarta. Melalui bentuk desain
serta visualisasi media komunikasi visual yang terencana dan lebih efekitif,
diharapkan media promosi ini dapat meningkatkan jumlah wisatawan atau
customer yang datang untuk menginap di Hotel Duta gaerden ini.

Strategi perancangan yang digunakan adalah Strategi Unique Selling
Proposition. Strategi ini berorientasi pada keunggulan atau kelebihan, dari produk
atau jasa yang tidak dimiliki oleh produk atau jasa pesaing lain. Kelebihan
tersebut juga merupakan sesuatu yang dicari atau dijadikan alasan bagi kosumen
untuk menggunakan suatu produk atau jasa karena telah dibedakan oleh karakter
yang spesifik.

kata kunci : video, iklan, hotel duta garden yogyakarta
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ABSTRACT

Promotion of visual media (video ads) is a media campaign that can be used
to communicate the product or service to the community. The use of visual
communication media to be part in her advertising strategy. Preparation of this paper
aims to generate visual communication media design accompanied with descriptive
conceptual exposure.

Ambassador Hotel garden is-a company. engaged in the field of hospitality
services in the city of Yogyakarta.-The main target market of this hotel is that foreign
tourists traveled to Yogyakarta. Through the form and design visualization visual
communication media planned and more effective, this media campaign is expected to
increase the number ‘of tourists or customers who come to stay at the Hotel Ambassador
gaerden.

Design strategy used is the Unique Selling Proposition Strategy. This strategy
oriented benefits or advantages, of the products or services that are not owned by the
products or services of another competitor. Excess is also something sought or used as an
excuse for kosumen to use a product or service because it has been distinguished by a
specific character.

Key word : video, ads (promotion), Duta Garden Hotel Yogyakarta
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