BAB I
PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang
Iklan dan promosi merupakan bagian yang tak terpisahkan dari sistem
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ekonomi dan sosial masvarakat mode:

informasi dalam bentuk mengetahui keunggulan dan kekurangan terhadap suatu
produk yang ditawarkan.

Iklan merupakan penyajian informasi non personal tentang suatu produk
merek, perusahaan yang dilakukan dengan bayaran tertentu. Pada iklan biasanya



ditampilkan  organisasi  yang mensponsorinya.  lklan  ditujukan  untuk
mempengaruhi afeksi dan kognisi konsumen terhadap evaluasi, perasaan,
pengetshuan, makna, kepercavaan, sikap, dan citra yang berkaitan dengan produk
dan merek. Dalam prakteknya, iklan telah dianggap sebagai manajemen citra
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Yogyakarta. Kedai Limasan Kopi ini memiliki berbagai menu yang variatif serta
inovatif. Namun, pada bidang promosi dan periklanan, Limasan Kopi hanya
menggunakan promosi penjualan tatap muka atau personal selling yang berupa
bentuk promosi secara personal dengan presentasi lisan dalam suatu percakapan



dengan calon pembeli. Tentunya dengan jenis promosi ini, target promosinya pun
akan sangat kecil dan terbatas.

Untuk itu, demi membuat suatu iklan dan promosi untuk Limasan Kop
yang bisa mencakup target promosi yang lebih besar, penulis tertarik untuk
merancang dan membuat iklan sebagai media promosi berbasis video dengan
sebagai Media Promosi pada
Live Shoot dan Motion

judul “Perancangan dan Pembuatan Vide lkls

2. Untuk keperluan motion graphic, penulis menggunakan aplikasi Adobe
Photoshop dan Adobe After Effect.

3. Format video menggunkan file mpd.

4. Video berdurasi | menit.



5. Video iklan promosi ditayangkan di akun media sosial Instagram milik
6. Menggunakan tekhnik mllilm gambar seperti zooming, zoomout,
panning, dan eagle eve.

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian




L5 Manfaat Penelitian
Manfaat dari penelitian ini adalah :
I. Meningkatnya citra kedai kopi “Limasan Kopi” dimata para konsumen
2. Meningkatnys minta beli konsumen terhadap produk-produk makanan
dan minuman dari Limasan Kopi

Metode analisis yang akan digunakan dalam penelitian ini menggunakan
metede analisis SWOT.

L63  Metode Perancangan
Metode perancangan dalam penelitian ini akan dibuat melalui 3 tahap -
l. PraProduksi



Tahapan pra-produksi adalah tahapan awal pelaksanaan sebelum

pembuatan video atau tahapan persiapan. Pada tahapan ini seluruh

perencanaan disusun dengan alur yang dibuat untuk menghindari

kesalahan-kesalahan saat melakukan proses pengambilan gambar.
2. Produksi

masalsh, maksud don tujumn  penelition, manfaat penelitian,
metode penelitian, dan sistematika penulisan.

BABIT Landasan Teorl



Bab ini berisi tentang teori-teoni yang menjadi landasan dari
penelitian, hasil penelitian terdahulu, kerangka pemikiran, dan
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