BAB 1

PENDAHULUAN

11 Latar Belakang

Perkembangan teknologi yang pesat sekarang ini telah dimanfaatkan dalam

Crapns tﬂkll.'lk- Eﬂpﬂl'ti live

shoot, motion graphic, ds il Penga . ebut akan mempermudah

peneliti untuk mengolah hasil akhir berupa video.
Berdasarkan majalah Motion by Design, Maiion graphic merupakan salah
satu media atau salah satu sub dan ilmu desain grafis yang banyak digunakan dalam

periklanan { TFC), film berupa title sequence, opening atau promo program TV,



ataupun stasiun TV dan ada juga digunakan untuk videe clip music, atau
profil perusahaan. [2]

Dalam mengembangkan bisnisnya, Letravail.idn juga melakukan promosi

seperti perusahaan lainnya. Tahapan promosi yang dilakukan Letravail.idn masih

Letravail.idn hingga

proses penyajiannya.
Berdasarkan permasalahan tersebut maka penulis mengusulkan membuat

dan merancang sebuah video iklan yang dapat dijadikan sebagai penunjang promosi
saal inl dengan melibatkan unsur Multimedia yang lain yaitu suara dan video.

Unsur-unsur tersebut mampu memvisualisasi dan mengilustrasikan keunggulan-



keunggulan produk di Letravailidn. Darl uraian diatas, penulis mencoba

merancang dan membuat video iklan menggunakan teknik five shoot, b - roll dan
maotion graphic untuk media promosi produk di Letravailidn. Perancangan imi

diharapkan menjadi solusi entuk promosi dan informasi tentang pembuatan

4. Target durasi dari video ini kurang lebih | menit.
5. Resolusi dari video ini adalah HD 1080p 60fps dengan codec H.264 dan

berekstensi *.mp4.



6. Maten yang diuji dari penelitian ini adalah faktor informasi dan kelayakan
video.
7. Penguji dari hasil penelitian ini adalah pengunjung Letravail.idn, dan

praktisi Multimedia.

iserahkan ke pihak Letravail.idn.

ideo 1m adalah Adobe

. Hasil penelitian ini dapat digunakan sebagai salah satu sarana media
promosi bagi Letravail.idn.

2. Membantu menyumbang sebuah media promosi vang diharapkan dapat

membantu memyvisualisasikan informasi tentang perusahaan kepada

konsumen.



1.5.2 Bagl Penelit
I. Memenuhi persyaratan kurikulum jenjang 51 Universitas Amikom
Yogyakarta

2. Menerapkan ilmu bidang multimedia vang didapat selama mengikuti
pendidikan di Universitas A

Lo  Metode P

itian ini. maka

vang diperlukan penulis dalam melakukan penelitian.

4.  Metode Literatur
Pengambilan data dengan menggunakan literatur yang bisa
dipakai, seperti memanfaatkan fasilitas internet. yaitu dengan



mengunjungi situs-situs web yvang berhubungan dengan pembuatan
video iklan dan teknik-teknik vang dipakai.
5. Metode Kuesioner

Pengumpulan data melalui penyebaran sekumpulan pertanyaan

menerapkan sistem produksi multimedia, yaitu: [5]
I. Pra Produksi {Tema, Naskah, dan Storvboard).
2. Produksi (Pengambilan Gambar, Pembuatan Aset).

3. Pasca Produksi (Compeositing, Editing. Rendering).



1.6.4 Evaluasl

Dalam tahap evaluasi dilakukan pengujian informasi. Apabila ada
kesalahan, media akan dibenarkan dan di betulkan. Pada tahap evaluasi ini
menggunakan metode pengujian dan pembahasan informasi serta teknik yang dapat
diterapkan pada video iklan Letravailidn, sehingga visualisasi informasi dapat

dipahami oleh audience

'ENDAHULUA

erisi tentang gambaran umum penelitian :
san Masalah, Batasan Penelitian, Tujuan Penelif
g Penelitian, dan Sistematika Penulis

TEORI

BAB I

Bab ketiga menjelaskan
kebutuhan dan uraian tentang proses perancangan video iklan produk.

BAB IV. IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

mgan, termasuk analisis

Bab keempat berisikan tentang tahap produksi, termasuk pengambilan gambar,

proses editing, compositing, rendering, testing, dan lIlTple‘mEleSl



BAB V. PENUTUF
Bab terakhir menjelaskan tentang garis besar atau kesimpulan dan saran dari

keseluruhan isi skripsi.

DAFTAR PUSTAKA
Daftar pustaka berisi sumber-sumber
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