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INTISARI

Keadaan alam Kabupaten Wonosobo sangatlah mendukung untuk
dijadikan salah satu potensi pariwisata di Propinsi Jawa tengah . Potensi yang
dimiliki Wonosobo, menjadikan pariwisata sebagai faktor kunci pembangunan
sektor lain, sehingga dapat meningkatkan kesejahteraan masyarakat. Terbatasnya
promosi menyebabkan informasi tentang potensi pariwisata yang ada di
Wonosobo tidak begitu dikenal oleh masyarakat luas khususnya dari luar daerah.

Mempromosikan potensi_daerah menggunakan iklan video atau media
televisi memiliki-jangkauan yang lebih luas serta lebih menarik dibanding
menggunakan-media cetak seperti brosur. Informasi yang disampaikan akan
lebih mudah diterima oleh masyarakat luas, sehingga masyarakat luas dapat
mengetahui potensi yang ada dan tertarik untuk berwisata ke Kabupaten
Wonosobo.

Iklan Visit Wonosobo 2012 diharapkan dapat menyampaikan informasi
kepada masyarakat tentang potensi yang ada di Kabupaten Wonosobo, sehingga
meningkatkan minat masyarakat luas untuk berwisata ke Kabupaten Wonosobo.

Kata Kunci : Pariwisata, Potensi, Informasi, Iklan

XV



ABSTRACT

The nature of Wonosobo Regency has a lot of potencies to become one
of the tourism areas in Central Java. The potencies that Wonosobo Regency has
have made tourism as the key factor of other factors’ development resulting the
increase of social welfare. The lack of publication causing Wonosobo Regency
rarely known by the people especially people from other cities.

Publication-using video.-advertisement or television has wider range
and more attractive compare to the usage of printed media, for example
brochure. The information given will be easier to be accepted. As the result,
people will know more about the potencies and be interested to visit Wonosobo.

“Visit Wonosobo 2012 advertisement is hoped to be able to inform the
people more about thepotencies that Wonosobo Regency has, so that it will
increase the people’s interest to travel to Wonosobo.

Key Words : Tourism, Thepotencies, Information, Advertisement
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