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MOTTO 

“Saya tidak bermimpi dimalam hari, saya bermimpi sepanjang hari. Saya 

memimpikan suatu kehidupan" (Albert einstein) 

“Aku tak  tahu kapan aku akan sukses didalam hidupku. Aku hanya tahu bahwa 

aku pasti akan sukses” (Jo Coudert). 

“Apa yang kita berikan kepada orang lain, akan kembali kepada kehidupan kita” 

(Anais Nin) 

“Yang Anda pikirkan, menentukan yang Anda lakukan. Dan yang Anda lakukan, 

menentukan yang Anda hasilkan. Maka ukuran dan kualitas dari pikiran Anda, 

menentukan ukuran dan kualitas dari pekerjaan Anda” (Mario Teguh) 

Maka janganlah hanya menginginkan yang mudah, Janganlah keinginan mu untuk 

yang mudah, menjauhkanmu dari belajar menguasai yang sulit. Sesungguhnya, 

karena kemampuan mu lebih besar daripada semua kesulitan mu, kehidupan ini 

yang sebetulnya sama sulitnya bagi semua orang, akan tampil sangat mudah bagi 

mu, dan akan berlaku sangat ramah kepada mu.” (Mario Teguh) 
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Persembahan 

 

Laporan Tugas Akhir ini saya persembahkan kepada: 

Dialah yang bersamamu di Waktu Malam 

Dan dia mengetahui apa yang kamu lakukan di Siang hari untuk 

menyempurnakan umurmu yang telah ditentukan. 

Dan hanya kepadaNya tempat kembalimu. 

Kemudian Dia akan memberitahukan kepadaku apa yang kamu dahulu 

kerjakan… 

(QS.Al An’am 59-60) 

Dialah Muhammad SAW…Pembawa Risalah yang murni 

Dalam penantian mereka, dengan segala pengorbanan mereka, kasih sayangnya 

yang tak pernah putus…Merekalah Orang Tuaku… 

Tuhanku, sayangilah keduanya sebagaimana mereka telah memeliharaku dengan 

kasih sayang saat aku masih kecil… 

Kepada para pemuda yang mengharapkan kelayaan… 

Kepada umat yang tengah kebingungan di persimpangan jalan… 

Kapada para pewaris peradaban yang telah menggoreskan catatan kebanggaan 

di luar sejarah manusia… 

Kepada setiap muslim yang yakin akan masa depan dirinya sebagai pemimpin 

dunia dan peraih kebahagiaan di kampung akhirat… 

(Hasan Albanna) 
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INTISARI 

 

Tekhnologi informasi berbasis TV merupakan salah satu sarana yang 

banyak diminati saat ini, banyak orang yang memilih sarana ini untuk 

menginformasikan sesuatu, karena dianggap lebih praktis, cepat dan efisien. 

Adanya  iklan TV dapat memperbaiki keterbatasan 

Penyiaran radio dan iklan cetak dalam menyajikan berbagai kebutuhan manusia, 

baik berupa hiburan, informasi, dan pendidikan. 

 Tujuan penelitian ini adalah untuk mempelajari dan mengembangkan lebih 

baik lagi dalam hal Perancangan iklan TV. Metodologi Penelitian secara lansung 

memakai observasi, secara tidak lansung menggunakan dokumentasi dan literatur 

atau kepustakaan. Perancangan Iklan TV ini terdiri dari beberapa unsur ,yaitu 

teks, gambar,audio,video dan animasi yang diolah menggunakan Software Adobe 

Photoshop CS3, edit video menggunakan Adobe Premiere Pro CS3, sedangakan 

animasi dibuat dengan Adobe After Effect CS3. 

 Hasil analisa bahwa Perancangan Iklan TV Sebagai Media Promosi 

Pariwisata Kabupaten Gunungkidul ini dapat memberikan informasi kepada 

wisatawan yang hendak berlibur dan mencari tempat wisata, sehingga diharapkan 

akan mampu meningkatkan sektor Kepariwisataan di Kabupaten Gunungkidul.  

 

Keyword : Iklan TV , Adobe Photoshop, Adobe Premiere Pro, Adobe After Effect  
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ABSTRACT 

 

TV-based information technology is one means that much interest at this 

time, many people are choosing this tool to inform something, because it is 

considered more practical, fast and efficient. There is a TV ad to improve the 

limitations of Radio and print ads in serving human needs, whether it be 

entertainment, information, and education. 

The purpose of this research is to study and develop better design in terms 

of TV advertising. Research methodology is directly using observations, if only 

indirectly using documentation and literature or literature. The design of this TV 

ad consists of several elements, namely text, images, audio, video and animation 

that is processed using Adobe Photoshop CS3 software, edit video using Adobe 

Premiere Pro CS3, while the animations created with Adobe After Effects CS3. 

The results of the analysis that the design of the TV Advertising For Media 

Tourism Promotion  Gunungkidul can provide information to tourists who want a 

vacation and are looking for advice, so hopefully will be able to increase the 

sector of Tourism in Gunungkidul. 

 

Keyword: TV Advertising, Adobe Photoshop, Adobe Premiere Pro, Adobe After 

Effects  
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