BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar belakang
Penerapan multimedia di perusahaan yang menonjol tertuju pada aktivitas

pemasaran, khususnya aktivitas promosi




Sebelumnya kopi seek belum memiliki media iklan berbasis video dan
hanya memiliki sarana promosi melalui instagram. Berikut adalah sarana promosi

kopi seck melalui Instagram:

sudut-sudut pengambilan gambar (wide angel), pewamaan (color grading), audio

(tegang, tenang, dramatis, ceria, dan lain-lain) Jadi bukan hanya mengajak
penonton berfikir, tetapi juga melibatkan emosi mereka. itulah sinematografi
dimana kita bisa membuat sebuah video berbicara, dan tidak hanya memberikan
pesan tetapi juga kesan sehingga apa vang disampaikan dan ditampilkan bisa lebih
berkesan.



Tujuan yang inmgin dicapai dalam penelitian ini  adalah untuk
memaksimalkan sarana publikasi kepada konsumen dengan menggunakan video
iklan sebagai media publikasi dan pengenalan kopi seek pada konsumen. penelitian

yang digunakan antara lain wawancara, observasi, analisis, perancangan,

20 ini yaitu Adobe Premiere

dan Adobe Photoshop.
3. Teknik yang digunakan dalam pembuatan iklan ini adalah Sinematografi.
4. Video lklan akan diunggah disosial media Instagram.



5. Video ini berisi tentang informasi Kopi Seek dan ajakan untuk masyarakat agar
datang ke Café tersebut.

1.4  Maksud dan Tujuan




L5 Manfaat Penelitian

Dalam sebuah penelitian tentu harus memiliki sebuah manfaat, baik untuk
peneliti maupun untuk pihak-pihak yang terkait dalam penelitian. Berikut beberapa
manfaat yang diperoleh dari penelitian tersebut :

I. Manfaat Bagi Penulis




1.0 Metode Penelltlan
1.6.1 Metode Pengumpulan Data
Metode pengumpulan data vang digunakan peneliti sebagai berikut:

a. Metode Wawancara

Setelah melakukan proses pen an data selanjutnya data yang sudah
diperoleh diolah dan dianalisa, dalam melakukan pembuatan media iklan ini
penulis menggunakan beberapa metode Analisa yang dilakukan metode Analisa

sistem vaitu, analisa SWOT.



Analisa SWOT digunakan singkatan dari Stremgth (kekuatan), Weakness
(kelemahan), Opportunities (peluang), Threats (tantangan) yang digunakanan
untuk mengidentifikasi, mengevaluasi dan memecahkan masalah yang ada pada
instansi yang diteliti. Analisis SWOT adalah sebuah bentuk analisa situasi dan

). Tujuan digunakan metode i

Pada metode evaluasi merupakan cegiatan untuk melihat sejauh mana video
tersebut telah dibuat. Dari metode ini pula diperoleh informasi tingkat keberhasilan

video tersebut apakah berhasil atau tidak.



LT Sistematika Penelitian
Untuk mempermudah dalam pemahaman tugas akhir tersebut maka
penyusunannya harus terstruktur dan mudah dipahamai. Oleh karena itu peneliti

membagi kedalam beberapa bab sesuai dengan pokok pembahasan masing-masing

penelitian yang dilakukan oleh peneliti yang
penjelasan lebih dalam dan judul yang diany

CANGA
deo iklan kopi seek
perancangan terse ! engumpulan bahan.
4. BABIV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini berisi tentang pembahasan mengenai produksi video iklan kopi seek

dari tahapan pra produksi, produksi dan pasca produksi.




5. BABY PENUTUP
Bab ini berisi mengenai kesimpulan dan saran dari video kopi seek yang
telah dibuat.

6. DAFTAR PUSTAKA

Berisi tentang daftar sumber i
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