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INTISARI 

 

 

 

Toko Lia Pigura Yogyakarta ini adalah toko yang menjual berbagai 

macam lukisan. Dimana promosinya masih menggunakan cara sederhana atau 

manual. Namun, dengan perkembangan dunia internet ini yang mengalami 

kemajuan sangat pesat. mampu menutupi berbagai kelemahan media informasi 

yang ada, seperti keterbatasan waktu dalam penyajian informasi, baik waktu terbit 

maupun waktu tayang media dan jarak jangkauannya yang tidak seluas internet.  

 

Tentang masalah penyajian informasi yang tidak dibatasi oleh ruang dan 

waktu maka keberadaan web sebagai sumber informasi di internet sudah mampu 

mengatasi itu semua. Seiring perkembangan internet, teknologi web dari waktu ke 

waktu juga mengalami kemajuan pesat. Web saat ini bukan hanya hanya 

merupakan sebuah halaman online yang dapat di baca melainkan sudah 

berkembang menjadi web yang digunakan untuk menunjang aktivitas bisnis 

dalam bentuk transaksi online seperti e-commerce, e-marketing dan lain-lain. 

 

Dengan semakin berkembangnya dunia web penulis ingin membuat suatu 

web e -commerce yang mana seorang pedagang dapat memasarkan barang 

dagangannya dengan mudah dan secara mendetail dari harga, bahan, motif dan 

ukuran. costumer dapat melihat barang tersebut dengan jelas dan bisa melakukan 

pemesanan secara online dan pembayaran dengan mudah. 

 

 

Kata Kunci: Informasi, Website, E- commerce 
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ABSTRACT 

 

 

 

Lia Pigura Yogyakarta is a store that sells a wide range of painting. 

Where the promotion is still using a simple or a manual. However, with the 

development of today's Internet world is progressing very rapidly. able to cover 

the weaknesses of existing information media, such as limited time in the 

presentation of information, both the published and broadcast media time and 

distance are not as wide-reaching the Internet. 

 

 On the issue of presenting information that is not limited by space and 

time the web presence as a source of information on the internet has been able to 

overcome it all. As the development of internet, web technology from time to time 

also increased considerably. Web today is not just only an online page that can be 

read but has evolved into a web that is used to support business activity in the 

form of online transactions such as e-commerce, e-marketing and others. 

 

 With the growing world of web authors to create a web e-commerce in 

which a trader can easily market their wares and the details of the price, 

materials, patterns and sizes. costumer can see things clearly and can make 

online bookings and payments with ease. 

 

 

Keywords: Information, Website, E - commerce 
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